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WSTEP

Cyfrowe narzedzia, media spofecznosciowe i sztuczna inteligencja staty sie
nieodtgczng czescig naszego codziennego zycia — rowniez zycia artystow. Dla wielu
tworcow technologie cyfrowe sg dzi§ podstawowym kanatem komunikacji z
odbiorcami, narzedziem promocji, a coraz czesciej takze elementem samego procesu
tworczego. Jednoczesnie tempo zmian technologicznych sprawia, ze trudno za nimi
nadgzy¢, szczegdlnie w srodowisku artystycznym, ktére nie zawsze ma dostep do
adekwatnego wsparcia edukacyjnego.

Raport ten powstat w odpowiedzi na realne potrzeby obserwowane wsréd artystéw
wizualnych w Polsce. W rozmowach z twoércami, podczas prowadzenia dziatan
edukacyjnych oraz pracy projektowej autorki wielokrotnie powracaty podobne watki:
brak poczucia pewnosci w korzystaniu z narzedzi cyfrowych, trudnosci zwigzane z
widocznoscig online, obawy wobec sztucznej inteligencji, a takze niejasnosci
dotyczgce uzycia narzedzi cyfrowych, wiedza z zakresu bezpieczenstwa w Internecie
i praw autorskich w sieci.

Celem raportu jest pokazanie, jak w rzeczywisto$ci wyglada poziom kompetencji
cyfrowych artystow wizualnych w Polsce i z jakimi wyzwaniami mierzg sie oni
najczesciej. Nie jest to raport akademicki ani préba oceniania umiejetnosci tworcéw.
Jego rolg jest diagnoza, ma by¢ punktem wyjscia do dalszych dziatan edukacyjnych,
warsztatowych i projektowych.

Raport zostat przygotowany w ramach projektu CTRL+ART: warsztaty cyfrowe dla
twoércoéw sztuk wizualnych, finansowanego ze srodkéw Krajowego Planu Odbudowy
dla Kultury. Wyniki badania stanowig bezposrednig podstawe do zaprojektowania
bezptatnych warsztatow oraz kursu online, ktére majg realnie odpowiedzie¢ na
zidentyfikowane potrzeby srodowiska artystycznego.

Artysci i kompetencje cyfrowe — kontekst badania

Wspotczesny artysta funkcjonuje w rzeczywistosci, w ktérej obecnos¢ online nie jest
juz dodatkiem, lecz czesto warunkiem widocznosci i dalszego rozwoju zawodowego.
Strony internetowe, media spotecznosciowe, newslettery, platformy sprzedazowe czy
narzedzia do tworzenia i edycji tresci staty sie elementami codziennej praktyki
artystycznej. Coraz wiekszg role zaczynajg rowniez odgrywacC narzedzia oparte na
sztucznej inteligenciji, ktore wzbudzajg jednoczesnie ciekawosc i obawy.

Kompetencje cyfrowe w tym raporcie rozumiane sg szeroko — nie tylko jako
umiejetno$¢ obstugi konkretnych programéw, ale jako zdolnos¢ do $wiadomego,
bezpiecznego i celowego korzystania z technologii w kontekscie pracy tworczej.
Obejmujg one m.in.:

e wyszukiwanie i ocene informacji,

e komunikacje i budowanie wizerunku online,



o tworzenie i zarzgdzanie tresciami cyfrowymi,

e podstawowg analize danych i statystyk,

e bezpieczenstwo cyfrowe i ochrone praw autorskich,

e krytyczne i etyczne podejscie do narzedzi opartych na Al.

Waznym zatozeniem badania byto odejscie od testowania ,twardych” umiejetnosci
technicznych na rzecz samooceny kompetencji w odniesieniu do realnych wyzwan
artystycznych. W tym celu zastosowane zostaty europejskie ramy kompetencji
cyfrowych dla obywateli DigComp 2.2. Badanie nie miato sprawdzag, czy artysci ,znajg
sie na technologii”, lecz jak sie w niej odnajdujg, co sprawia im trudnos¢, a w czym
czujg sie pewnie.

METODOLOGIA

Zbieranie danych

Dane zostaty zebrane miedzy koncem wrzesnia a listopadem 2025 roku za pomocag
samodzielnie wypetnianej ankiety. Ankieta sktadata sie z trzech sekcji: Sekcja | —
Informacje ogdlne (11 pytan), Sekcja Il — Pytania szczegotowe (24 pytania) i Sekcja
[l — Pytania praktyczne (15 pytan). Lacznie ankieta zawierata 50 pytan zamknietych i
pototwartych. Pytania zamkniete z ustalong liczbg mozliwych odpowiedzi uznawane
sg za optymalng metode w badaniach dotyczgcych wiedzy (Bryman, 2012), dlatego
ich zastosowanie byto zasadne w niniejszym badaniu, ktérego celem byt pomiar
kompetencji cyfrowych. Dodatkowo pytania pototwarte pozwolity na uchwycenie
indywidualnych zachowan i strategii ankietowanych. Strukture ankiety mozna
zobaczy¢ w Zatgczniku 1.

Sekcja | — Informacje ogdlne

Sekcja | ankiety zawierata 11 pytan i miata na celu scharakteryzowanie profilu oséb
biorgcych udziat w badaniu oraz osadzenie dalszych wynikéw w kontekscie spoteczno-
zawodowym respondentéw. Zebrane dane dotyczyly podstawowych zmiennych
demograficznych (takich jak wiek i ptec), $ciezki edukacyjnej (poziom wyksztatcenia,
ukonczenie Akademii Sztuk Pieknych lub innej uczelni artystycznej), doswiadczenia
tworczego (czas trwania praktyki artystycznej, obszar dziatalnosci) oraz sytuacji
zawodowej (czy sztuka stanowi gtdéwne zrédio utrzymania, tgczenie dziatalnosci
artystycznej z inng praca).

Dodatkowo w tej czesci ankiety uwzgledniono pytania dotyczgce ogdlnej samooceny
kompetencji cyfrowych oraz przekonan respondentow na temat wptywu rozwoju
umiejetnosci cyfrowych na ich kariere artystyczng. Zebrane informacje pozwolity nie
tylko opisac strukture badanej grupy, lecz takze analizowa¢ wyniki w odniesieniu do
takich czynnikéw jak doswiadczenie zawodowe, forma funkcjonowania na rynku pracy
czy wczesniejszy kontakt z technologiami (m.in. poprzez srodowisko rodzinne). Sekcja
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ta stanowita punkt wyjscia do dalszej analizy czynnikow potencjalnie wptywajgcych na
poziom kompetencji cyfrowych artystow wizualnych w Polsce, umozliwiajgc
interpretacje wynikow w szerszym kontekscie demograficznym, spotecznym i
zawodowym badanych.

Sekcja Il — Pytania szczegdtowe

Sekcja Il ankiety zawierata 24 pytania i zostata poswiecona pogtebionej diagnozie
kompetencji cyfrowych artystow wizualnych w odniesieniu do realnych sytuacji
zawodowych i twérczych. Jej celem byto zidentyfikowanie nie tylko ogélnego poziomu
umiejetnosci cyfrowych respondentéw, lecz przede wszystkim konkretnych obszaréw,
w ktorych artysci odczuwajg braki, niepewnosc¢ lub potrzebe wsparcia edukacyjnego.
Pytania w tej czesci ankiety dotyczyty m.in. wyszukiwania i oceny informaciji,
rozpoznawania zagrozen i dezinformacji w Internecie, komunikacji z publicznoscia,
tworzenia i zarzgdzania tresciami cyfrowymi, analizy danych i statystyk, wspotpracy
online, bezpieczenstwa cyfrowego, ochrony danych osobowych, prawa autorskiego,
dobrostanu psychicznego, wptywu technologii na srodowisko oraz wykorzystania
narzedzi opartych na sztucznej inteligencji (Al) w pracy artystycznej.

Konstrukcja Sekcji Il opierata sie na Europejskich ramach kompetencji cyfrowych
DigComp 2.2 (Vuorikari et al., 2022) oraz na kwestionariuszu DigCompSAT (Clifford et
al.,, 2020). Wybdr tych ram byt podyktowany brakiem istniejgcego narzedzia
badawczego mierzgcego kompetencje cyfrowe wsrod artystéw wizualnych, szerokim
uznaniem DigComp jako standardu opisu kompetencji cyfrowych w badaniach
unijnych oraz mozliwosci jego personalizacji do konkretnej grupy, w tym przypadku
artystow wizualnych. Metodologia konstrukcji stwierdzen oraz typdéw odpowiedzi
zostata oparta na podejsciu zaproponowanym przez Clifford et al. (2020), poniewaz
ich kwestionariusz zostat wczesniej przetestowany na probie populacji totewskiej oraz
hiszpanskiej i osiggnat bardzo wysoka rzetelnosc (alfa Cronbacha = 0,987).

Proces adaptacji polegat na dostosowaniu jezyka i przyktadéw do kontekstu pracy
artystycznej oraz na redukcji liczby pytan w obrebie poszczegodlnych obszarow
kompetencji. W oryginalnym kwestionariuszu DigCompSAT (Clifford et al., 2020)
kazda z 21 podkategorii DigComp byta reprezentowana przez 3—4 pytania odnoszgce
sie do wiedzy, umiejetnosci i postaw. W niniejszym badaniu, uwzgledniajgc
ograniczenia projektu oraz opinie uczestnikow z wczesniejszych badan (wskazujgce
na postrzeganie kwestionariuszy jako zbyt diugich), liczbe pytan ograniczono do
jednego stwierdzenia na podkategorie (z czterema wyjgtkami), koncentrujgc sie
wylgcznie na wymiarze wiedzy lub umiejetnosci. Wszystkie stwierdzenia zostaty
sformutowane w sposob praktyczny i odnoszgcy sie bezposrednio do codziennych
doswiadczen artystéw, tak aby respondenci mogli odnie$¢ sie do nich na podstawie
wtasnej praktyki, a nie abstrakcyjnej wiedzy technologiczne;.

W ramach adaptacji ram kompetenc;ji cyfrowych do specyfiki pracy artysty wizualnego
zdecydowano sie na wprowadzenie dodatkowych pytan (+2) w podkategorii
.Przestrzeganie prawa autorskiego i licencji”. Obszar ten zostat uznany za szczegdlnie
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istotny w kontekscie praktyki artystycznej, ktéora w duzej mierze opiera sie na
tworzeniu, publikowaniu i rozpowszechnianiu tresci w $rodowisku cyfrowym.
Dodatkowe stwierdzenia w podkategorii ,Integracja i przetwarzanie tresci cyfrowych”
(+1) dotyczyly praktycznych umiejetnosci zwigzanych z tworzeniem grafik i materiatow
wideo na potrzeby komunikacji i promocji online, jako ze sg one coraz czesciej
nieodtgcznym elementem promociji artysty. Dodatkowe pytanie wprowadzono takze w
podkategorii ,Ochrona danych osobowych i prywatnosci”, traktujac go jako szczegodlnie
wazny z punktu widzenia artysty nie tylko jako uzytkownika mediéw cyfrowych, lecz
réwniez jako podmiotu gromadzgcego i przetwarzajgcego dane (np. poprzez strony
internetowe, newslettery czy formularze kontaktowe). Jednoczes$nie zrezygnowano z
uwzglednienia pytania dotyczgcego programowania i usunieto kategorie z analizy,
uznajgc te kategorie za marginalng z perspektywy badanej grupy oraz rzadko obecng
w formalnym i nieformalnym procesie ksztatcenia artystow wizualnych. W rezultacie
tych adaptacji otrzymano 24 pytania odpowiadajgce 20 kategoriom ram DigComp.

Proces fgczenia informacji ze zrodet i tworzenia ostatecznej wersji kwestionariusza
przedstawiono w Zatgczniku 2.

11 Przegladanie, wyszukiwanie i filtrowanie danych, informacji i tresci cyfrowych
1.2 Ocena danych, informaciji i treci cyfrowych
1.3  Zarzadzanie danymi, informacjami i treSciami cyfrowymi

21 Komunikacja z wykorzystaniem technologii cyfrowych

22 Dzielenie si¢ informacjami i zasobami z wykorzystaniem technologii cyfrowych
23 Aktywnosc obywatelska z wykorzystaniem technologii cyfrowych

24 Wspolpraca z wykorzystaniem technologii cyfrowych

25 Netykieta

28 Zarzadzanie tozsamoscig cyfrowa

31 Tworzenie tresci cyfrowych
Tworzenie 3.2 |Integracja i przetwarzanie tresci cyfrowych
tresci cyfrowych 33  Przestrzeganie prawa autorskiego i licencji

34 Programowanie

41 Narzgdzia stuzace ochronie
42  Ochrona danych osobowych i prywatnosci

Bezpieczenistwo

43 Ochrona zdrowia i dobrostanu

44 Ochrona $rodowiska

J Rozwigzywanie probleméw technicznych
Rozwiazywanie Rozpoznawanie polrzeb i rozwiazar technologicznych

probleméw i 5 Tworcze wykorzystywanie technologii cyfrowych
Rozpoznawanie brakow w zakresie kompetencji cyfrowych

Obraz 1. 5 kategorii i 21 podkategorii DigComp. Zaczerpniete z raportu DigComp 2.2
(Vuorikari et al., 2022), wersja polska.

Warto zaznaczyC, ze respondenci nie byli bezposrednio testowani pod katem
kompetenciji cyfrowych, lecz proszeni o dokonanie samooceny wiasnych umiejetnosci
na czterostopniowych skalach opisowych, od catkowitego braku wiedzy Iub
umiejetnosci po poziom umozliwiajgcy samodzielne dziatanie i przekazywanie wiedzy
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innym. Takie podejscie zostato uznane za bardziej adekwatne i etyczne w kontekscie
badania srodowiska artystycznego oraz celéw projektu CTRL+ART, ktérego intencjg
byto stworzenie bezpiecznej przestrzeni do ujawnienia brakéw kompetencyjnych, a nie
ich ocenianie. Zebrane dane umozliwity identyfikacje obszaréw wymagajgcych pilnej
interwencji edukacyjnej oraz staty sie bezposrednig podstawg do zaprojektowania
programu warsztatow i kursu online, ktorych celem jest wzmacnianie cyfrowej
sprawczosci i pewnosci siebie artystow wizualnych.

Sekcja lll — Pytania praktyczne

Sekcja lll ankiety zawierata 15 pytan i zostata zaprojektowana jako uzupetnienie Sekc;ji
II, ktorej stwierdzenia miaty w duzej mierze charakter deklaratywny i refleksyjny.
Doswiadczenie autorki, wynikajgce z ponad piecioletniej pracy z artystami wizualnymi
oraz z bezposredniego kontaktu z nowoczesnymi technologiami w kontekscie
twérczym i edukacyjnym, wskazywato jednak na potrzebe uzupetnienia tej
perspektywy o pytania odnoszgce sie do faktycznych, codziennych praktyk artystow w
Internecie.

Pytania zawarte w tej czesci ankiety dotyczyty praktycznych aspektéw dziatalnosci
internetowej artystow, ktore nie byly bezposrednio ujete w Sekcji ll, a ktére odgrywajg
kluczowg role w budowaniu widocznosci, tozsamosci i autonomii twoérczej w
Srodowisku cyfrowym. Obejmowaty one m.in. sposdb funkcjonowania pod okreslong
markg artystyczng (wtasne imie i nazwisko, pseudonim lub brak sprecyzowanej marki),
posiadanie domeny internetowej oraz strony internetowej, sposéb jej wykonania i
poziom samodzielnosci w zarzgdzaniu tresciami. W tej czesci uwzgledniono rowniez
pytania dotyczace obecnosci w mediach spofecznosciowych, regularnosci
publikowania tresci, emocjonalnego stosunku do aktywnosci online, a takze
faktycznego korzystania z narzedzi sztucznej inteligencji w pracy tworczej i
promocyjnej. Zastosowanie pytan zamknietych oraz pototwartych umozliwito zaréwno
ilosciowg analize odpowiedzi, jak i uchwycenie indywidualnych strategii oraz barier
deklarowanych przez respondentow.

Istotnym elementem Sekcji lll bylo takze zidentyfikowanie najczesciej odczuwanych
trudnosci zwigzanych z korzystaniem z narzedzi cyfrowych i prezentowaniem
tworczosci w Internecie, takich jak brak podstawowej wiedzy technologicznej,
trudnosci w prowadzeniu mediow spotecznosciowych, brak umiejetnosci tworzenia i
zarzadzania strong internetowa, nieznajomos¢ narzedzi Al, obawy prawne, problemy
z samodyscypling czy niskie poczucie sprawczosci w obszarze cyfrowym. Dane
zebrane w tej sekcji pozwolity na uchwycenie rozdzwieku pomiedzy deklarowang
wiedzg a rzeczywistg praktykg oraz na precyzyjniejsze okreslenie obszaréw
wymagajgcych wsparcia edukacyjnego. W potaczeniu z wynikami Sekcji Il, Sekcja Il
stanowita kluczowe zrddto informacji do projektowania dziatan edukacyjnych w ramach
projektu CTRL+ART, umozliwiajgc tworzenie programéw warsztatowych i materiatow
szkoleniowych opartych na realnych doswiadczeniach i potrzebach artystow
wizualnych.



Wybor proby

W badaniu zastosowano nielosowy dobdr proby. Respondenci byli rekrutowani trzema
kanatami: poprzez media spotecznosciowe, bezposrednie rozprowadzenie ankiety
wsréod kregu znajomych autorce artystow i pracownikow sektora kultury oraz wystanie
ankiety do subskrybentow list newsletterowych dwdéch projektow autorki Heart of Art
oraz Moja Sztuka Online.

Zastosowane metody obejmowaty dobér wygodny (ankieta wsréd osob z najblizszego
otoczenia) oraz dobdr ochotniczy (samo wyboru), charakterystyczny dla badan
internetowych, w ktérych respondenci sami decydujg o udziale w badaniu. Taki sposob
doboru proby umozliwit dotarcie do szerokiego grona respondentéw w krotkim czasie
przeznaczonym na zrealizowanie badania (2 miesigce).

Zastosowany nielosowy dobor proby wigze sie z pewnymi ograniczeniami
badawczymi. Przede wszystkim uzyskana préba nie ma charakteru
reprezentatywnego dla catej populacji, co ogranicza mozliwos¢ generalizacji wynikow.
Ponadto udziat w badaniu byt dobrowolny, co mogto skutkowac efektem samo-selekciji
— w ankiecie mogty czesciej bra¢ udziat osoby bardziej juz zainteresowane badang
tematykg lub zachecone poOzniejszym dostepem do kursu, ktéry powstanie na
podstawie wynikéw ankiety. Co wiecej, istotne jest zaznaczenie faktu, ze ankieta
rozprowadzana gtownie przez kanaty online ograniczyta mozliwo$¢ dotarcia do oséb,
ktére nie sg obecne w Internecie, a przez to nie majg umiejetnosci cyfrowych. Z tego
wzgledu wyniki ankiety trzeba interpretowac z ostroznoscig, majgc na uwadze fakt, ze
w duzej mierze nie wzieli w niej udziatu artySci wykluczeni cyfrowo.

W badaniu udziat wzieto 315 respondentow. Po weryfikacji poprawnosci i kompletnos$ci
ankiet do dalszej analizy zakwalifikowano 309 kwestionariuszy. Liczebnos¢ proby (n =
309) byta wystarczajgca do przeprowadzenia zaplanowanych analiz i uzyskania
wiarygodnych wynikéw opisowych.

Badanie miato charakter eksploracyjny i nie byto probg reprezentatywng dla catej
populacji artystéw w Polsce.

Operacjonalizacja

Kazdy respondent miat 50 surowych wartosci danych - 11 zmiennych
demograficznych i spoteczno-ekonomicznych oraz 24 samooceny wynikow, z ktérych
kazdy odpowiadat jednej podsekcji kompetencji cyfrowych z DigCompSAT oraz 15
pytan praktycznych.

Pytania pototwarte

W dwoch pytaniach w Sekcji | (wyksztatcenie i obszar dziatalnosci artystycznej) i
jednym pytaniu w Sekcji Il (najwieksze wyzwania) mozna byto wybra¢ odpowiedz
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»inne” za pomocg dodatkowego okna tekstowego. Wszystkie odpowiedzi ,inne” zostaty
ponownie skategoryzowane do najblizszej mozliwej juz istniejgcej grupy z podanych
kategorii.

Odpowiedzi do pytan w Sekgcji Il o uzywang koncowke domeny, narzedzia sztucznej
inteligencji oraz potencjalne powody niekorzystania z nich pogrupowano w kategorie
na podstawie ich wzajemnego podobienstwa.

Sekcja Il — pytania DigComp

Wzorujgc sie na metodologii zastosowanej w badaniu przeprowadzonym przez Clifford
et al. (2020), kazdej odpowiedzi w Sekcji Il nadano wynik liczbowy na podstawie
poziomu umiejetnosci:

e 0 — Nie wiem, jak to zrobi¢ / Nie mam o tym Zzadnej wiedzy

e 1 — Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych/ Mam ograniczone zrozumienie tego
tematu

e 2 — Potrafie to zrobi¢ samodzielnie / Dobrze rozumiem ten temat

e 3 — Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczyc¢ innym,
jak to zrobi¢/ W petni rozumiem ten temat i potrafit(a)bym go wyjasni¢ innym

Utworzono szes¢ dodatkowych zmiennych zbiorczych, aby uchwyci¢ pie¢ podkategorii
kompetenc;ji cyfrowych DigComp oraz poziom ogoélnych kompetencji cyfrowych. Kazda
osoba ankietowana mogta uzyska¢ maksymalnie 72 punkty (24 pytania x 3 punkty),
kolejno: 9 punktéw z kategorii ,Informacja i dane”;18 punktow z kategorii ,Komunikacja
i wspotpraca”; 18 punktow z kategorii ,Tworzenie tresci cyfrowych”; 15 punktow z
kategorii ,Bezpieczenstwo”; 12 punktdéw z kategorii ,Rozwigzywanie probleméw”.

Dla kazdego respondenta i skonstruowano nastepujgce zmienne:

INFO; = PRZEGL; + OCENA; + ZARZ,

gdzie:

PRZEGLi — wynik okre$lajgcy poziom kompetencji w zakresie przeglgdania,
wyszukiwania i filtrowania danych, informaciji oraz tresci cyfrowych,

OCENA; — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie oceniania danych,
informaciji oraz tresci cyfrowych,

ZARZ; — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie zarzgdzania danymi,
informacjami oraz tresciami cyfrowymi,

INFOi — fgczny wynik kompetencji w obszarze informaciji i danych dla respondenta /.

KOM; = INTER; + UDOST; + OBYW, + WSP; + NET; + TOZS;



gdzie:

INTERi — wynik okres$lajgcy poziom kompetencji w zakresie interakcji za
posrednictwem technologii cyfrowych,

UDOSTi — wynik okres$lajgcy poziom kompetencji w zakresie udostepniania tresci
cyfrowych,

OBYWi, — wynik okres$lajgcy poziom kompetencji w zakresie cyfrowego uczestnictwa
obywatelskiego,

WSPi — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie wspoétpracy cyfrowe;,
NETi — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie netykiety,

TOZSi — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie zarzgdzania tozsamos$cig
cyfrowa,

KOM:; — tgczny wynik kompetencji w obszarze komunikacji i wspotpracy cyfrowej dla
respondenta i.

TRESC; = TWORZ; + INTEG; + PRAW A;

gdzie:

TWORZ; — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie tworzenia tresci
cyfrowych,

INTEGi — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie integrowania i
przetwarzania tresci cyfrowych,

PRAWA,; — wynik okreslajgcy poziom kompetenciji w zakresie praw autorskich i
licencii,

TRESC; — fgczny wynik kompetencji w obszarze tworzenia tresci cyfrowych dla
respondenta i.

BEZP; = URZ; + PRYW, + ZDROW;, + SROD;

gdzie:

URZ; — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie ochrony urzgdzen,
PRYW; — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie ochrony danych
osobowych i prywatnosci,

ZDROW,; — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie ochrony zdrowia i
dobrostanu cyfrowego,

SROD; — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie ochrony srodowiska w
kontekscie technologii cyfrowych,

BEZPi — tgczny wynik kompetencji w obszarze bezpieczenstwa cyfrowego dla
respondenta i.
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PROBL; = TECH; + POTRZ; + KREAT; + LUKI,

gdzie:

TECHi; — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie rozwigzywania
problemow technicznych,

POTRZ; — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie identyfikowania potrzeb i
dopasowywania rozwigzan technologicznych,

KREAT; — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie kreatywnego
wykorzystania technologii cyfrowych,

LUKI;i — wynik okreslajgcy poziom kompetencji w zakresie identyfikowania luk w
kompetencjach cyfrowych,

PROBLi - tgczny wynik kompetencji w obszarze rozwigzywania problemow
cyfrowych dla respondenta i.

Catkowity poziom kompetencji cyfrowych dla kazdego respondenta obliczono jako:

WYNIK; = INF; + KOM; + TRESC; + BEZP; + PROBL;

gdzie WYNIK; oznacza ogdélny poziom kompetenc;ji cyfrowych respondenta i.

Na podstawie wynikéw respondentéw policzono srednie wyniki w kazdej z podkategorii
oraz Sredni wynik ogodlny. Ze wzgledu na rézne maksymalne mozliwe wartosci
punktowe w poszczegolnych obszarach, srednie zmiennych WYNIK, INF, KOM,
TRESC, BEZP oraz PROBL =zostaly dodatkowo przeksztatcone do wartosci
procentowych. Takie podejscie umozliwito bardziej intuicyjng interpretacje wynikow
oraz porownywalnos¢ poziomow kompetencji pomiedzy poszczegolnymi obszarami.
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WYNIKI ANKIETY

Sekcja | — wyniki demograficzno-spoteczne

Posrod 309 respondentow zakwalifikowanych do dalszej analizy (N=309), byty 283
kobiety (81,9%), 38 mezczyzn (12,3%),10 oséb niebinarnych (3,2%), a 8 oséb (2,6%)
wolato nie odpowiadaé na pytanie. Wiek respondentéw wahat sie od 17 do 75 lat.

Obszar dzialalnosci artystycznej Liczba respondentéow
Malarstwo 191
Rzezba 34
Rysunek 138
Grafika warsztatowa 48
Grafika komputerowa 139
Instalacja 24
Performance 18
Tkanina 38
Kolaz/asamblaze 44
Fotografia 11
Inne 86

Tabela 1. Obszary dziatalno$ci artystycznej respondentow. N=309.

Tabela 1 jasno pokazuje, ze najczestszym obszarem dziatalnosci respondentow byli
artysci malarze (191), nastepnie graficy komputerowi (139) oraz artysci zajmujacy sie
rysunkiem. Co ciekawe, 229 respondentow wybrato dwa lub wiecej obszarow, co
wskazuje na wysokg multidyscyplinarno$¢ wsréd tworcow.

Na wykresach od 1 do 6 zaprezentowane zostaty pozostate dane demograficzno-
spoteczne zgormadzone w ankiecie.

® Wies
@ WMiasto do 50 tys.

Miasto od 50 tys. do 150 tys.
@ Wiasto od 150 tys. do 500 tys.
® WMiasto powyzej 500 tys.

Wykres 1. WielkoS¢ miejscowosci, z ktorych pochodzili respondenci. N=309. Pytanie:
Wielkos¢ miejscowosci z ktorej pochodzisz.
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P =10k
® 1-3lata
® 35lat

® 5-10at
@ 10+ lat

Wykres 2. DoSwiadczenie w tworzeniu artystycznym respondentow w latach. N = 309.
Pytanie: Jak dfugo tworzysz?

® 1=k

® Nie

) Posiadam dyplom innej uczelni
zwigzany ze sztukg (nie ASP)

@ Jestem w trakcie studiow

Wykres 3. llos¢ respondentow posiadajgca dyplom Akademii Sztuk Pieknych. N= 309.
Pytanie: Czy posiadasz dyplom Akademii Sztuk Pieknych?

@ Tak, jestem artystg “na peten etat”

@ Jestem uczniem/studentem i jeszcze nie
zarabiam na sztuce

@ Nie, pracuje zawodowo | dodatkowo
zarabiam/daze do zarabiania na sztuce

@ Nie, pracuje zawodowo i traktuje sztuke
tylko jako hobby (nie zalezy mi na
zarabianiu na sztuce)

Wykres 4. Liczba respondentow, dla ktérych sztuka jest Zrodtem zarobku. N= 309.
Pytanie: Czy sztuka jest Twoim gtéwnym zrodtem zarobku?
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® Tak
@ Nie

Wykres 5. Wykres pokazujgcy, czy rodzice respondenta pracowali w zawodzie
wymagajgcym kompetencji cyfrowych. N=309. Pytanie: Czy przynajmniej jedno z
Twoich rodzicow pracuje/pracowato w zawodzie wymagajgcym umiejetnosci
cyfrowych? (np.: informatyk, grafik komputerowy, projektant stron internetowych,
marketingowiec itp.).

P Tak
® Nie

Wykres 6. Liczba respondentéw uwazajgcg technologie/umiejetnosci cyfrowe za
istotne w rozwoju kariery artystycznej. N=309. Pytanie: Czy uwazasz, ze zwiekszenie
Twoich zdolnosci cyfrowych/technologicznych pozytywnie wplynetoby na rozwdj
Twojej kariery jako artysty?
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Sekcja Il — wyniki kompetencji cyfrowych DigComp

Wyniki ogolne

20

18

=

liczba odpowiedz
a3

6

4

.1 IIII

12345867

Rozklad indywidualnych wynikow

Liczba punktow do zdobycia

Wykres 7. Rozktad indywidualnych wynikow. N=309.

8 91011121314 151617 181820 21 22 23 24 2526 27 28 20 30 31 32 33 34 35 36 37 38 30 40 41 42 43 44 45 48 47 48 49 50 51 52 53 54 55 56 57 58 50 60 61 62 63 64 65 66 67 68 69 70 71 72

NAJNIZSZA

NAJWYZSZA

probleméw

SREDNIA | SREDNIA MEDIANA ODCHYLENIE
LICZBA, PUNKTOW | % MEDIANA | o, LICZBA, STANDARDOWE
PUNKTOW PUNKTOW
Ogdlny poziom
kompetencji 4 33,81 46,96% 33 45,83% 72 11,75
cyfrowych
1 1 0,
g”;g;mac]a 1o 5,29 58,83% |5 55,56% | g 2,01
— 5
Komunikacja i 7,57 42,04% |8 44,44% | 18 3,28
wspotpraca
. P 0,
Tworzenie tresci 0 8.90 49 46% 9 50,00% 18 3,57
cyfrowych
0,
Bezpieczeristwo | 0 6,56 4371% | 6 40,00% | 45 2,88
H H 0,
Rozwigzywanie 0 549 45.77% 5 41,67% 12 252

Tabela 2. Statystyki opisowe wynikow kompetencji cyfrowych oraz pieciu wynikow w
kategoriach. N = 309.

Jak wynika z wykresu,

ogolny poziom kompetenciji

cyfrowych artystow

wizualnych w Polsce jest silnie zr6znicowany — najnizszy uzyskany wynik wyniost
0 punkt, natomiast najwyzszy 72 punkty. Srednia warto$é ogélnego wyniku
kompetencji cyfrowych wyniosta 33,81 punktéw, co potwierdza znaczng rozpietosé
poziomow kompetencji w badanej grupie.
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Na podstawie danych dotyczacych ogdlnego poziomu kompetenciji cyfrowych (Tabela
1) mozna zauwazy¢, ze mediana wyniosta 45,83%, a Srednia 46,96%, co wskazuje,
ze co najmniej potowa respondentéw nie uzyskata 50% maksymalnej mozliwej
liczby punktéw. We wszystkich podkategoriach najnizsza liczba uzyskanych punktow
wynosita 0, co oznacza, ze co najmniej jeden respondent nie posiadat zadnej wiedzy
lub umiejetnosci w danym obszarze.

» Tworzenie tresci cyfrowych” oraz ,Komunikacja i wspotpraca” to dwie kategorie, w
ktérych mediana byta wyzsza od sredniej, co sugeruje, ze ogolny poziom kompetencji
w tych obszarach moze byc¢ relatywnie wyzszy, jednak obecnos¢ respondentow z
bardzo niskimi wynikami obniza wartos¢ sSrednig. Analiza srednich wartosci
poszczegolnych kategorii wskazuje, ze respondenci byli przecietnie najbardziej
kompetentni w obszarze informacji i danych (58,83%), a najnizszy poziom
kompetencji odnotowano w obszarze komunikaciji i wspoétpracy (42,04%).

Najwyzsze odchylenie standardowe sposrdd pieciu analizowanych kategorii wystgpito
w obszarze tworzenia tresci cyfrowych, co wskazuje na to, ze jest to kategoria
charakteryzujgca sie najwiekszym zréznicowaniem poziomu kompetenc;ji cyfrowych w
badanej grupie.

Wyniki szczegotowe

Srednia liczba punktéw zdobyta w kazdym pytaniu

3,00

2,46
2,50

2,00 1,86 1,84
1,74 1,761 681,70
e 1,531 44 1,52 1,521 ’401 ,51 1,48
’ 1,25 1,28 1.30
1,10 1,09
1,06 0,99
1,0 0,810,83
0,65
0,5 | |
0,00
1 2 3 4 5 6 7 8

9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

o

Srednia liczba punktéw
o

o

Numer pytania

Wykres 8. Srednia liczba punktéw zdobyta przez respondentéw w kazdym pytaniu
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Wykres 2 przedstawia srednig liczbe punktéw uzyskang przez respondentow w
poszczegolnych pytaniach Sekcji Il ankiety, odnoszacych sie do konkretnych obszarow
kompetencji cyfrowych. Maksymalna mozliwa liczba punktéw w kazdym pytaniu
wynosita 3, co odpowiadato deklaracji petnej samodzielnosci w danym obszarze oraz
gotowosci do przekazywania wiedzy innym (Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie
potrzeby moge wyttumaczy¢ innym, jak to zrobi¢/ W petni rozumiem ten temat i
potrafitta)bym go wyjasni¢ innym). Analiza wynikdbw wskazuje na wyrazne
zréznicowanie poziomu kompetencji pomiedzy poszczegdlnymi obszarami, a takze na
istnienie zaréwno silnych stron, jak i obszaréw wymagajgcych pilnej interwencji
edukacyjne;j.

Najwyzsze wyniki

Najwyzszy sredni wynik uzyskato pytanie numer 1 dotyczgce umiejetnosci szybkiego
wyszukiwania potrzebnych informacji (Wiem, jak szybko znalez¢ to, czego potrzebuje
(np.: podczas wyszukiwania w Internecie, w komputerze lub w dokumencie)) ze
Srednig 2,46. Oznacza to, ze wigekszos¢ respondentéw deklaruje samodzielnos¢ w
poruszaniu sie po zasobach cyfrowych, wyszukiwarkach internetowych oraz
dokumentach. Jest to kompetencja o charakterze bazowym, powszechnie
wykorzystywana nie tylko w pracy artystycznej, ale réwniez w codziennym
funkcjonowaniu, co moze ttumaczy¢ jej relatywnie wysoki poziom.

Stosunkowo wysokie wyniki uzyskaty rowniez pytania dotyczace:

« Wykonywania grafik w programach typu Canva i Photoshop (pytanie 11 —
Potrafie wykona¢ samodzielnie grafike uzupetniajgcg post w mediach
spotfecznosciowych lub promujgcg wydarzenie artystyczne, w ktorym biore
udziat lub organizuje (np.: z wykorzystaniem narzedzia Canva, Photoshop itp) -
srednia 1,86),

o Korzystania z narzedzi do nauki online (pytanie 24 - Wiem, jak korzystac z
narzedzi do nauki online (np. tutoriale wideo, kursy internetowe), aby rozwijac¢
umiejetnosci cyfrowe potrzebne w mojej pracy artysty. — Srednia 1,84),

« Dbania o swoje zdrowie psychiczne w Internecie (pytanie 19 — Rozumiem
zagrozenia wynikajgce z korzystania z technologii cyfrowych oraz potrafie
zachowac rownowage, aby chroni¢ swoje zdrowie psychiczne i dobrostan (np.:
ograniczy¢ korzystanie z telefonu, obserwowac wartosciowe konta na mediach
spotecznoSciowych, itp. - Srednia 1,76).

W  przypadku artystow wizualnych tworzenie prostych grafik czy materiatow
promocyjnych jest silnie powigzane z ich kompetencjami kreatywnymi, co moze
wyjasniac relatywnie wysoki wynik w tym obszarze.

Wysoki wynik dotyczgcy korzystania z narzedzi do nauki online moze swiadczy¢ o
duzej samodzielnosci artystow w rozwijaniu wtasnych umiejetnosci oraz o czestym
korzystaniu z nieformalnych form edukaciji, takich jak tutoriale wideo, kursy internetowe
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czy materiaty dostepne w mediach spotecznosciowych. Tego typu zasoby sg tatwo
dostepne, czesto bezptatne i dopasowane do tempa oraz stylu uczenia sie, co czyni je
atrakcyjnym zrédtem wiedzy dla os6b nie majacych dostepu do wyzszej edukacii
artystycznej lub szeroko zwigzanej z procesem marketingowo-sprzedazowym.

Relatywnie wysoki poziom kompetencji zwigzanych z dbaniem o zdrowie psychiczne i
dobrostan w Internecie moze natomiast wynika¢ z rosngcej Swiadomosci spotecznej
dotyczgcej wptywu medidw cyfrowych na samopoczucie, koncentracje i poczucie
wiasnej wartosci. W ostatnich latach temat przecigzenia informacyjnego, presiji
poréwnawczej oraz negatywnego wptywu mediéw spotecznosciowych na zdrowie
psychiczne byt szeroko obecny w debacie publicznej, réwniez w Srodowisku
artystycznym. Artysci, ktorzy intensywnie korzystajg z platform spotecznosciowych,
czesto doswiadczajg tych zjawisk bezposrednio, co moze sprzyjaé wypracowywaniu
indywidualnych strategii ochronnych, takich jak ograniczanie czasu spedzanego online
czy bardziej selektywne korzystanie z tresci.

Najnizsze wyniki

Najnizsze $rednie wyniki uzyskaty pytania zwigzane z aspektami prawnymi,
bezpieczenstwem oraz tworzeniem marki osobistej w Internecie. Szczegdlnie
niskie wartosci odnotowano dla:

o Umiejetnosci wykorzystania technologii w sposéb kreatywny (pytanie 23 -
Potrafie wykorzystac technologie w sposob kreatywny w zaleznosSci od moich
potrzeb (np. stworzy¢ wirtualng wystawe) — srednia 0,65).

« Wiedzy o tym, jak chroni¢ swoje konta i dane w Internecie (pytanie 16 -
Wiem, jak witaSciwie zapobiegacC i ewentualnie reagowaC na naruszenie
bezpieczenstwa moich kont na komputerach, profili spoteczno$ciowych, strony
internetowej, itp. (np.: zdarzenia takie jak przejecie konta w mediach
spotecznosSciowych, wtamanie na konto email, przejecie strony internetowej
itp.). - srednia 0,81),

e Znajomosci podstaw prawnych ochrony danych osobowych (pytanie 17 -
Znam podstawy prawne (ustawa o ochronie danych osobowych) i wiem, jak
zgodnie z prawiem zbiera¢, przechowywac i chroni¢ dane osobowe (np. polityka
prywatnosci na Twojej stronie internetowej) — srednia 0,83),

« Tworzenia spdjnej marki osobistej w Internecie (pytanie 9 - Wiem, jak
stworzy¢ i prowadzic¢ profile online do celéw artystycznych, aby tworzy¢ spojny
obraz mojej tozsamosci i budowa¢ marke osobistg (np.: strona internetowa,
Instagram, Facebook, YouTube, TikTok, platformy sprzedazowe typu Etsy itp. —
srednia 0,99).

o Praktycznego stosowania prawa autorskiego w zakresie licencjonowania
i ochrony tworczosci (pytanie 15 - Znam podstawy prawne (ustawa o prawie
autorskim i prawach pokrewnych) i wiem, jak je zastosowacC w praktyce
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(licencjonowanie/przekazanie praw majgtkowych), aby chroni¢ mojg tworczos¢.
— $rednia 1,09),

Niskie wyniki w tych obszarach mogg wynika¢ z kilku czynnikéw. Po pierwsze,
zagadnienia prawne i zwigzane z ochrong danych rzadko sg elementem formalnej
edukacji ogolnej oraz artystycznej. Po drugie, sg one czesto postrzegane jako
skomplikowane, ,urzedowe” lub oderwane od codziennej praktyki tworczej, co sprzyja
ich odktadaniu lub unikaniu. Co wiecej, niski wynik dotyczacy kreatywnego
wykorzystania technologii cyfrowych mogt wigzac sie z niezrozumieniem pytania badz
brakiem podstawowych umiejetnosci pozwalajgcych na bardziej zaawansowane
wykorzystanie technologii. Dodatkowo, niski wynik w pytaniu o tworzenie marki
osobistej w Internecie moze wynikaC z powszechnego niezrozumienia i braku
umiejetnosci w temacie, jako aspekt rzadko nauczany, choC niezwykle istotny w
konteks$cie dziatalnosci artystyczne.
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Sekcja lll — pytania praktyczne

Pytania w Sekcji lll ankiety dotyczyty praktycznych aspektow dziatalnosci w Internecie,
szczegolnie charakterystycznych dla dziatalno$ci artysty online w zakresie promociji i
sprzedazy swoich prac.

Marka artysty i jej prezentacja w Internecie

Z odpowiedzi respondentow wynika, ze posrod 309 osob, 113 dziata pod wiasnym
imieniem i nazwiskiem (36,6%), 81 os6b dziata pod pseudonimem (26,2%), a 115 nie
ma jeszcze pomystu pod jakg markg dziata¢ (37,2%). (Wykres 9)

@ Dziatam pod wlasnym imieniem i
nazwiskiem

® Dziatam pod pseudonimem
MNie mam jeszcze pomystu pod jakg
marka dziatac

Wykres 9. Marka artystyczna tworcow w Internecie. N=309. Pytanie: Pod jakg markg
artystyczng dziatasz w Internecie?

Fakt, ze najwieksza grupa respondentow (37,2%) deklaruje brak sprecyzowanej marki
artystycznej, moze swiadczy¢ zarowno o niepewnos$ci co do kierunku rozwoju kariery,
jak i o braku wiedzy lub wsparcia w zakresie budowania spdéjnej i Swiadomej obecnosci
w srodowisku cyfrowym. Jednoczesnie stosunkowo wysoki odsetek oséb dziatajgcych
pod wiasnym imieniem i nazwiskiem (36,6%) moze wskazywaC na potrzebe
bezposredniego utozsamienia tworczosci z osobg artysty. Z kolei grupa artystow
funkcjonujgcych pod pseudonimem (26,2%) moze reprezentowaé osoby, ktore
Swiadomie traktujg swojg obecnos¢ online jako konstrukt artystyczny lub strategiczny.

Strona internetowa

Posiadanie strony internetowej daje artystom wiekszg autonomie nad sposobem
prezentacji swoich prac i dodaje profesjonalnosci dla ich wizerunku w Internecie, w
oczach potencjalnych kolekcjoneréw czy instytucji sztuki i kultury. Z odpowiedzi
respondentéw wynika jednak, ze az 75,4% z nich (233 osoby) nie posiadaja
wykupionej domeny internetowej zwigzanej ze swoja marka (Wykres 10).
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® Tak
® Nie

Wykres 10. Posiadanie domeny internetowej. N=309. Pytanie: Czy masz wykupiong
domene internetowg* zwigzang ze swojg markg?

Z 0sOb posiadajgcych wykupione domeny (76), najwiecej oséb posiada adresy z
koncowkg ,.plI” (49), ,.com” (31) oraz ,.art” (10). Pozostate konhcowki domen
wystepowaty rzadko. Dane te mozna zobaczy¢ na wykresie 11.

Illo$¢ respondentdéw posiadajgcych domene z dang
koncoéwka

.gallery |
eu IR
.com.pl
ot
com
e. |

M [los¢ respondentéw posiadajagcych domene z dang koncowka

Wykres 11. llos¢ respondentéw posiadajgcych domene z dang korncowkg (N=100)

Z zebranych danych wynika, ze 74 osoby sposréd 309 respondentow (23,9%)
posiadajag wlasng strone internetowa dzialajagcg w wykupionej domenie, co
oznacza, ze jedynie dwie osoby posiadajg domene, lecz nie uruchomity jeszcze strony
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internetowej (Wykres 12). Wynik ten potwierdza, ze posiadanie wtasnej strony
internetowej wcigz nie jest standardem wsrod badanych artystow.

® 1=k
® Nie

Wykres 12. Posiadanie wtasnej strony internetowej w swojej domenie. N=309. Pytanie:
Czy posiadasz juz wtasng strone internetowg dziatajgcg w Twojej domenie i
prezentujgcg Twojg tworczosc¢?

Na uwage zastuguje jednak fakt, ze w kolejnych pytaniach dotyczgcych sposobu
wykonania strony internetowej oraz umiejetnosci jej podstawowego zarzgdzania liczba
odpowiedzi byta wyzsza niz liczba osob deklarujgcych posiadanie wtasnej strony
internetowej. Na pytanie o sposob wykonania strony odpowiedziato 85 oséb, natomiast
na pytanie o umiejetno$¢ zarzgdzania strong — 105 oséb. Rozbieznos¢ ta moze
wynika¢ z kilku czynnikdw: po pierwsze, respondenci mogli odnosi¢ sie do
doswiadczen zwigzanych z tworzeniem Ilub obstugg stron internetowych
niezwigzanych bezposrednio z wtasng dziatalno$cig artystyczng (np. projekty zlecone,
dziatania dla instytucji, organizacji lub innych oséb). Po drugie, mozliwe jest rowniez
czesciowe niezrozumienie tresci pytan lub ich warunkowego charakteru, co w
badaniach ankietowych stanowi zjawisko powszechne.

Pomimo tych rozbieznosci, uzyskane odpowiedzi pozwalajg na sformutowanie
istotnych wnioskow dotyczgcych poziomu samodzielnosci technicznej artystow.
Sposrod o0sob, ktére odpowiedziaty na pytanie o sposodb wykonania strony
internetowej, 68,2% (58 z 85 osdb) zadeklarowato, ze wykonato jg samodzielnie
(Wykres 13), natomiast 61,9% respondentéw (65 z 105 os6b) wskazato, ze potrafi
zarzgdzac strong internetowg w stopniu podstawowym, obejmujgcym m.in. dodawanie
tresci, aktualizacje informacji czy modyfikacje istniejgcych elementéw (Wykres 14).
Wyniki te sugerujg, ze wsréd artystow posiadajgcych doswiadczenie ze stronami
internetowymi wystepuje relatywnie wysoki poziom samodzielnosci technicznej, nawet
jesli sama strona nie zawsze jest elementem ich aktualnej dziatalnosci artystyczne;.
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® Zrobitem/-am samodzielnie
@ Zostata zrobiona na zlecenie

Wykres 13. Wykonanie strony internetowej. N=85. Pytanie: JeSli posiadasz strone
internetowg, czy zrobite$/-a$ jg sam/a czy na zlecenie?

P Tak
® Nie

Wykres 14. UmiejetnoSc zarzgdzania wtasng strong internetowg. N=105. Pytanie: Jesli
posiadasz strone internetowg, czy potrafisz nig zarzgdzac¢ w stopniu podstawowym
(np.: dodajgc nowe ftresci, produkty, relacje z wydarzen, wpisy na blogu Ilub
modyfikowac istniejgce).

Na pytanie dotyczgce powodow nieposiadania wiasnej strony internetowe;j
odpowiedziato 221 respondentow (Wykres 15). Najczesciej wskazywanym powodem
byt brak wiedzy na temat tworzenia strony internetowej, ktéry zadeklarowato
40,7% respondentow. Drugim najczesciej wymienianym czynnikiem byt brak czasu
na zajecie sie tym obszarem, wskazany przez 27,1% respondentow.
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@ Uwazam, ze strona nie jest mi
potrzebna w mojej dziatalnosci

@® Nie mam wiedzy, by samodzielnie
wykonac strone internetowg

Nie mam srodkdw, aby zlecié
wykonanie strony za odplatnoscig

@ Nie mam czasu, aby sie tym zajac

Wykres 15. Powody dla nieposiadania wtasnej strony internetowej. N=221. Pytanie:
Jesli nie posiadasz strony internetowej, to jaki jest tego powdd?

Dominacja odpowiedzi wskazujgcych na brak wiedzy potwierdza, ze dla wielu artystow
stworzenie strony internetowej nadal postrzegane jest jako zadanie skomplikowane i
wymagajgce specjalistycznych umiejetnosci, nawet w kontekscie dostepnosci
narzedzi umozliwiajgcych samodzielne tworzenie stron bez zaawansowanej wiedzy
technicznej. Jednoczesnie wysoki odsetek odpowiedzi odnoszgcych sie do braku
czasu moze wskazywac na niskg priorytetyzacje tego narzedzia w codziennej praktyce
artystycznej, a takze na przecigzenie obowigzkami zwigzanymi z tgczeniem
dziatalnosci twoérczej z inng pracg zawodowg. Dane te dodatkowo podkreslajg
zasadnos¢ projektowania dziatan edukacyjnych, ktore obnizajg prog wejscia w
tworzenie wtasnej strony internetowej, pokazujg proste i realistyczne rozwigzania oraz
osadzajg to narzedzie w kontekscie realnych korzysci dla artysty.

Media spotecznosciowe

W przeciwienstwie do stron internetowych, media spotecznosciowe stanowig
najczesciej wykorzystywany kanat obecnosci online wsrdéd badanych artystow.
Posiadanie artystycznych profili w mediach spotecznosciowych zadeklarowato
74,1% respondentéow (229 oso6b). Najczesciej wykorzystywang platformg jest
Instagram, z ktérego korzysta 89,4% respondentow posiadajgcych profile, nastepnie
Facebook (55,3%) oraz TikTok (17,9%). Rozktad odpowiedzi przedstawiono na
Wykresie 16.
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Najpopularniejsze media spotecznosciowe wsrod
respondentow (N=235)

NS tagra N | D | 1
Facebook S | 31
TikTok m——— /2
YouTube me—— 36
Linkedin o 24
Pinterest s 23
Behance m 5
Twitter/X m 5
Artstation m 4
Bluesky m 3
Tumblr m
Threads 1
Substack 1
Deviantart 1
Twitch 1
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W Najpopularniejsze media spotecznosciowe wsrdd respondentéw (N=235)

Wykres 16. Najpopularniejsze media spotecznosciowe wsrod respondentow (N=235).
Pytanie: Jesli posiadasz artystyczne profile na mediach spofecznosciowych, to na
Jakich?

Jednoczesnie dane pokazuja, ze sama obecnos¢ w mediach spotecznosciowych nie
przektada sie na regularnos¢ dziatan. Sposrod respondentéw posiadajgcych
artystyczne profile jedynie 31,7% (77 z 243 osob, ktére odpowiedziaty na to pytanie)
deklaruje regularne tworzenie tresci. Oznacza to, ze dla wiekszosci artystow media
spotecznosciowe petnig raczej funkcje pasywnej wizytéwki lub narzedzia uzywanego
sporadycznie, a nie konsekwentnie rozwijanego kanatu komunikacji. Moze to
wskazywacC na brak wiedzy w temacie i wynikajgcy z tego brak strategii dziatania,
trudnosci organizacyjne lub negatywny stosunek do procesu publikowania.

Najbardziej wyrazistych wnioskow dostarcza jednak analiza odpowiedzi dotyczgcych
emocjonalnego stosunku do publikowania w mediach spotecznosciowych. Najwiekszy
odsetek respondentow — 32,7% - deklaruje, ze czuje sie zle na mysl o
publikowaniu tresci, wskazujac, ze sprawia im to duzg trudnos¢. Kolejna liczna
grupa, 34% badanych, okredla swoj stosunek jako neutralny, traktujgc publikowanie
raczej jako obowigzek niz zrédto satysfakcji. Pozytywne emocje deklaruje 27,5%
respondentéw, natomiast jedynie 5,8% badanych wskazuje, ze publikowanie w
mediach spotecznosciowych sprawia im wyrazng przyjemnos¢. Rozktad tych
odpowiedzi mozna zobaczy¢ na wykresie 14.
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@ Swietnie - dobrze sie przy tym bawie

@ Dobrze — nie mam z tym wiekszego
problemu

Meutralnie — trzeba to po prostu zrobic
@ Zle — nie lubie tego, sprawia mi to duza

‘ trudnosé

Wykres 17. Emocje zwigzane z publikowaniem w mediach spotecznosciowych.
N=309. Pytanie: Jak czujesz sie mysSlagc o publikowaniu w mediach
spotecznosciowych?

Taki rozktad odpowiedzi sugeruje, Zze media spotecznosciowe s3a dla artystow
narzedziem powszechnym, lecz obcigzonym emocjonalnie. Wysoki odsetek os6b
odczuwajgcych dyskomfort lub obojetnos¢ wobec publikowania moze wynikaé z pres;ji
poréwnawczej, zmeczenia zmiennoscig algorytmow, koniecznosci autopromocii, ktéra
pochtania czas inaczej przeznaczany na tworzenie, czy tez braku wiedzy na temat
prowadzenia skutecznych dziatan. Wyniki te wskazujg, ze gtdwng barierg w
regularnym prowadzeniu medidw spotecznosciowych nie jest wytgcznie brak
kompetencji technicznych, lecz takze czynniki psychologiczne i motywacyjne.

Zestawienie tych danych pokazuje wyrazng sprzecznos$¢: media spotecznosciowe
sg najczesciej wybieranym kanatem obecnosci online, ale jednoczesnie jednym
z najbardziej problematycznych doswiadczen w codziennej praktyce artystow.
Whioski te podkreslajg potrzebe dziatan edukacyjnych, ktére nie tylko uczg technicznej
obstugi platform, lecz takze pomagajg artystom wypracowac bardziej zréwnowazone,
realistyczne i mniej obcigzajgce sposoby funkcjonowania w s$rodowisku mediow
spotecznosciowych.

Wykorzystanie i stosunek do narzedzi sztucznej inteligenciji (Al)

Kolejna czes¢ Sekcji lll ankiety koncentrowata sie na wykorzystaniu narzedzi sztucznej
inteligencji (Al) oraz stosunku artystow do ich obecnosci w pracy tworczej i
promocyjnej. Uzyskane wyniki pokazuja, ze zdecydowana wiekszosé
respondentdéw pozostaje otwarta na sztuczng inteligencje — jedynie 18,8%
badanych (N = 309) zadeklarowato, ze nie korzysta z narzedzi Al i nie planuje tego
robi¢. Pozostali respondenci albo korzystajg z nich w réznym stopniu, albo — mimo ze
jeszcze ich nie uzywajg — deklarujg cheé sprébowania. Rozktad odpowiedzi
przedstawiono na Wykresie 18, ktory pokazuje, ze Al funkcjonuje w swiadomosci
artystow jako realny element wspotczesnego srodowiska pracy, nawet jesli nie jest
jeszcze powszechnie wykorzystywana w praktyce. Dodatkowo, ws$réd osob
korzystajgcych z narzedzi Al zdecydowanie najczesciej wskazywanym rozwigzaniem
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byt ChatGPT, ktory pojawit sie w 120 z 155 odpowiedzi dotyczgcych konkretnych
narzedzi.

® Tak, regularnie
@ Tak, sporadycznie

MNie, ale chce sprébowad
@ Nie i nie planuje

Wykres 18. Korzystanie z narzedzi sztucznej inteligencji w pracy tworczej lub promocji.
N=309. Pytanie: Czy korzystasz z narzedzi sztucznej inteligencji (Al) w pracy tworczej
lub promocji?

Szczegdlnie istotnych wnioskow dostarcza analiza odpowiedzi na pytanie otwarte
dotyczgce powoddw niekorzystania z narzedzi sztucznej inteligencji. To pytanie
otwarte wymagato zakodowania odpowiedzi, ktére przypisano do jednej z szesciu grup
stworzonych przez autorke na podstawie najczesciej przewijajgcych sie watkow:

e Brak wiedzy/umiejetnosci — respondenci wskazywali na niewystarczajgca
znajomosc¢ narzedzi Al oraz brak pewnosci co do sposobéw ich praktycznego
wykorzystania.

e Brak czasu — czesc¢ respondentow podkreslata, ze nie dysponuje wystarczajgca
iloscig czasu na nauke nowych narzedzi lub eksperymentowanie z nimi.

e Brak odczuwanej potrzeby — niektorzy artysci deklarowali, ze nie widzg
zastosowania narzedzi Al lub nie postrzegajg ich jako istotnego wsparcia dla
swojej dziatalnosci.

e Postawa ,Anty-Al” — w tej kategorii znalazly sie odpowiedzi wyrazajgce
negatywny stosunek do samej idei sztucznej inteligencji. Respondenci
wskazywali m.in. na obawy zwigzane z ingerencjg Al w proces tworczy, utratg
autentycznosci i indywidualnego charakteru pracy artystycznej, zmeczenie i
irytacje wszechobecnoscig technologii, a takze swiadomg preferencje pracy
offline lub w sposob analogowy, oparty na niezaleznym, ,ludzkim” mysleniu.

e Szkody srodowiskowe — cze$¢ odpowiedzi odnosita sie do negatywnego
wptywu technologii Al na Srodowisko.
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¢ Problemy etyczne i prawne — respondenci wskazywali na watpliwosci dotyczgce
autorstwa i autentycznosci tresci generowanych przez Al, ryzyka kradziezy
danych, niejasnych zasad trenowania modeli oraz przypadkow nieetycznego
wykorzystania technologii.

Proces kodowania odpowiedzi zaprezentowany zostat w Zatgczniku 3.

Na pytanie odpowiedziato 109 os6b. Wykluczono 5 odpowiedzi, ktore nie dotyczyty
pytania. Po zakodowaniu pozostatych 104 odpowiedzi do szesciu gtébwnych kategorii
wytonit sie wyrazny podziat pomiedzy barierami kompetencyjnymi a barierami
Swiatopoglgdowymi (Tabela 3). Najczesciej wskazywanym powodem byt brak wiedzy
lub umiejetnosci (43,27%), co potwierdza, ze dla znacznej czesci artystéw Al pozostaje
obszarem nieoswojonym, postrzeganym jako zbyt skomplikowany lub wymagajgcy
dodatkowej nauki. Rownoczesnie niemal rownie licznie reprezentowana byta kategoria
LAnty-Al” (41,35%), obejmujgca odpowiedzi wyrazajgce nieche¢ wobec samej idei
sztucznej inteligencji — obawy o utrate autentyczno$ci, ingerencje w proces tworczy,
zmeczenie technologia, a takze Swiadome wybory pracy offline lub analogowe;.

Powdd niekorzystania z Al | llos¢ odpowiedzi llos¢ odpowiedzi %
Brak wiedzy/umiejetnosci 45 43,27%

Brak czasu 3 2,88%

Brak potrzeby 12 11,63%

Anty-Al 43 41,35%

Szkody srodowiskowe 9 8,65%

Problemy etyczne/prawne 15 14,42%

Tabela 3. Rozktad odpowiedzi w pytaniu Jesli nie korzystasz z narzedzi sztucznej
inteligenciji to jaki jest tego powdd?. N=104.

Pozostate powody pojawialy sie rzadziej, lecz rowniez wskazujg na istotne napiecia
towarzyszgce rozwojowi Al. Cze$¢ respondentdow deklarowata brak potrzeby
korzystania z tych narzedzi (11,53%), co moze sugerowac, ze nie wszyscy artysci
dostrzegajg jeszcze potencjalne zastosowania Al w swojej praktyce. W odpowiedziach
pojawialy sie takze problemy etyczne i prawne (14,42%), takie jak kwestie praw
autorskich, kradziezy danych czy niejasnosci dotyczagce autorstwa, a takze obawy
Srodowiskowe (8,65%), zwigzane z wysokim zuzyciem energii i negatywnym wptywem
technologii na klimat. Co istotne, brak czasu byt wskazywany sporadycznie (2,88%),
CO sugeruje, ze gtdbwne bariery majg charakter poznawczy i ideologiczny, a nie
organizacyjny.

Zestawienie tych wynikdw pokazuje ztozono$¢ stosunku artystow do sztucznej
inteligencji. Z jednej strony Al jest szeroko obecna w swiadomos$ci badanych i
stosunkowo rzadko spotyka sie z catkowitym odrzuceniem. Z drugiej strony znaczna
cze$¢ artystéw wyraza wobec niej opdr wynikajacy nie tylko z braku umiejetnosci, lecz
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takze z gtebokich pytan o sens, etyke i miejsce technologii w procesie tworczym.
Whioski te wskazujg, ze skuteczne dziatania edukacyjne w obszarze Al nie powinny
ograniczaC sie wytgcznie do nauki obstugi narzedzi, lecz réwniez uwzgledniac
przestrzen do refleksji, krytycznego namystu i rozmowy o granicach oraz mozliwych
scenariuszach wykorzystania sztucznej inteligencji w sektorze sztuk wizualnych.

Najwieksze wyzwania artystow

Najwieksze wyzwania artystow dotyczgce uzywania narzedzi
cyfrowych i prezentowania swojej tworczosci w Internecie

d. Nie mam wiedzy na temat skutecznego

marketingu i prowadzenia sprzeczyw | -

Internecie

g. Mam problem z samodyscypling,

wyznaczaniem celéwi skutecznym - [ <50

dziataniem

b. Brakuje mi wiedzy o funkcjonowaniu w

meiach spotecznosciowyen jok | 1>

promowac swojg twérczos¢ za ich pomoca

f. Mam niewystarczajgcg znajomos¢

przepisow prawnych i obawiam sic | N 122
naruszenia prawa podczas prowadzenia...
c. Nie Wiemjak stworzy(': W{asna strone _ 118
internetowa i nig zarzadzac¢
e. Nie znam zadnej narzedzi sztucznej

inteligenciji (Al), ktére mogtyby mi poméc w _ 55

mojej pracy

a. Brakuje mi podstawowej wiedzy o
uzywaniu narzedzi cyfrowych i Internetu _ 39

h. Nie umiem tego robic¢ i watpie, ze jestem - 23
w stanie sie tego nauczyc¢

Trudnosci w taczeniu procesu twoérczego z . 10
promocja

0 50 100 150 200 250

Wykres 19. Najwieksze wyzwania artystow dotyczgce uzywania narzedzi cyfrowych i
prezentowania swojej tworczosci w Internecie. N=309. Pytanie: Jakie najwieksze
wyzwania spotykasz podczas uzywania narzedzi cyfrowych i prezentowania swojej
twérczosci w Internecie?
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Ostatnie pytanie ankiety miato charakter p&totwarty z opcjg wielokrotnego wyboru, a
jego celem byto zidentyfikowanie najistotniejszych wyzwan, z jakimi arty$ci mierzg sie
w kontekscie obecnosci i dziatalnosci online. Zdecydowana wiekszos¢ respondentéw
—76% (234 osoby) — wskazata dwie lub wiecej odpowiedzi, co potwierdza, ze trudnosci
zwigzane z funkcjonowaniem w srodowisku cyfrowym majg charakter ztozony i rzadko
ograniczajg sie do jednego obszaru.

W polu ,Inne” udzielono 19 odpowiedzi, ktore zostaty poddane analizie jakosciowej i —
tam, gdzie byto to zasadne — przypisane do istniejgcych kategorii wyzwan na
podstawie znaczenia wypowiedzi. Wiekszo$¢ z nich odnosita sie do trudnosci
zwigzanych z regularnoscig dziatan, przecigzeniem oraz konfliktem pomiedzy
procesem tworczym a obowigzkiem promocji. Ze wzgledu na powtarzalnos¢ tego
watku wyodrebniono dodatkowg kategorie , Trudnosci w tgczeniu procesu twérczego z
promocjq”, do ktoérej przypisano 10 odpowiedzi. Odpowiedzi, ktére nie wskazywaty na
wystepowanie wyzwan, nie zostaly wigczone do dalszej analizy problemowe;.
Szczegotly przypisywania odpowiedzi do kategorii mozna zobaczy¢ w Zatgczniku 3.

Analiza wynikéw pokazuje, ze najczesciej wskazywanym wyzwaniem dla artystow
wizualnych jest brak wiedzy na temat prowadzenia sprzedazy i skutecznego
marketingu w Internecie, ktory zostat zaznaczony przez 194 respondentéw. Niewiele
rzadziej arty$ci wskazywali na problemy z samodyscypling, wyznaczaniem celéw
i skutecznym dziataniem (190 wskazan), co podkresla znaczenie barier
organizacyjnych i psychologicznych w codziennym funkcjonowaniu online. Na trzecim
miejscu znalazt sie brak wiedzy dotyczacej funkcjonowania w mediach
spotecznosciowych i promowania swojej twoérczosci za ich pomocag (134
wskazania). Szczegotowe wyniki przedstawia Wykres 19.

Uzyskane wyniki sugeruja, ze najwieksze trudnosci artystéw nie dotyczg pojedynczych
narzedzi cyfrowych, lecz raczej strategicznego i dtugofalowego zarzgdzania swojg
obecnoscig w Internecie. Wyzwania te majg charakter zaréwno kompetencyjny, jak i
organizacyjno-mentalny, co wskazuje na potrzebe dziatan edukacyjnych tgczacych
wiedze praktyczng z budowaniem realistycznych, zréwnowazonych modeli
funkcjonowania artysty w srodowisku cyfrowym.
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PODSUMOWANIE | WNIOSKI

Przeprowadzone badanie pozwolito na kompleksowg diagnoze poziomu kompetencji
cyfrowych artystow wizualnych w Polsce oraz identyfikacje kluczowych wyzwan, z
jakimi mierzg sie oni w codziennym funkcjonowaniu w srodowisku cyfrowym. Wyniki
pokazujg obraz srodowiska silnie zréznicowanego — zaréwno pod wzgledem poziomu
umiejetnosci, jak i postaw wobec technologii — ale jednoczes$nie zmagajgcego sie z
podobnymi, powtarzajgcymi sie trudnosciami.

Analiza wynikow Sekcji Il (DigComp) wskazuje, ze ogdélny poziom kompetencji
cyfrowych artystow jest na sSrednim poziomie, przy czym niemal poftowa
respondentdow nie osigga 50% maksymalnego mozliwego wyniku. Najlepiej
rozwinietym obszarem okazaty sie kompetencje bazowe, takie jak wyszukiwanie
informaciji czy korzystanie z narzedzi do samodzielnej nauki online. Sg to umiejetnosci
powszechnie wykorzystywane rowniez poza kontekstem pracy artystycznej, co moze
ttumaczy¢ ich relatywnie wysoki poziom. Jednoczesnie wyraznie zaznaczajg sie
obszary deficytowe, szczegdélnie w zakresie bezpieczenstwa cyfrowego,
ochrony danych osobowych, praktycznego stosowania prawa autorskiego oraz
tworzenia spdéjnej marki artystycznej w Internecie. Niskie wyniki w tych obszarach
sugerujg brak systemowego wsparcia edukacyjnego oraz niewystarczajgcg obecnosc¢
tych tematéw w formalnym i nieformalnym ksztatceniu artystycznym.

Wyniki Sekcji lll, podwieconej praktycznym kwestiom dziatan internetowych, ujawniajg
istotny rozdzwiek pomiedzy deklarowang swiadomoscig znaczenia obecnosci online a
faktycznymi dziataniami artystéw. Cho¢ wiekszos¢ respondentéw posiada artystyczne
profile w mediach spotecznosciowych, jedynie co trzeci publikuje regularnie, a znaczna
cze$¢ badanych deklaruje negatywne lub neutralne emocje zwigzane z publikowaniem
tresci. Media spotecznosciowe jawiag sie jako narzedzie powszechne, lecz
jednoczesnie obcigzajgce psychicznie i organizacyjnie. Podobny rozdzwiek
widoczny jest w przypadku stron internetowych — mimo ich znaczenia dla autonomii i
profesjonalizacji wizerunku artysty, tylko niespetna jedna czwarta respondentow
posiada wiasng strone w wykupionej domenie, a gtbwnymi barierami sg brak wiedzy i
brak czasu.

Szczegdlnie wyraznym i powracajgcym watkiem w catym raporcie sg trudnosci o
charakterze strategicznym i mentalnym, a nie wytgcznie technicznym.
Najwiekszymi wyzwaniami wskazywanymi przez respondentéw sg brak wiedzy na
temat marketingu i sprzedazy w Internecie, problemy z samodyscypling i dtugofalowym
planowaniem dziatan oraz trudnos$ci w funkcjonowaniu w mediach spotecznosciowych.
Analiza odpowiedzi pétotwartych pozwolita dodatkowo wyodrebni¢ istotny problem
konfliktu pomiedzy procesem tworczym a koniecznoscig promociji, ktory wielu artystow
postrzega jako zrodto frustracji, przecigzenia i utraty energii twérczej. Wyzwania te
majg charakter ztozony — tgczg w sobie braki kompetencyjne, organizacyjne oraz
emocjonalne — | wymagajg podejscia wykraczajgcego poza nauke obstugi
pojedynczych narzedzi.
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Osobnym, ale rownie istotnym obszarem jest stosunek artystow do narzedzi sztucznej
inteligencji. Wyniki badania pokazujg, ze choé¢ wigekszos¢é respondentéw jest
otwarta na Al lub rozwaza jej wykorzystanie, to gidwne bariery nie wynikaja z
braku czasu, lecz z braku wiedzy, obaw etycznych, prawnych oraz gtebokiego
oporu swiatopogladowego. Dla wielu artystow Al nie jest jedynie narzedziem
cyfrowym, lecz zagadnieniem dotykajgcym fundamentalnych pytan o autorstwo,
autentycznosc i sens pracy tworczej. Wskazuje to na potrzebe dziatan edukacyjnych,
ktére nie tylko uczg ,jak”, ale rowniez dajg przestrzen do refleksji i swiadomego
wyboru.

Na podstawie catosci wynikow mozna sformutowaé wniosek, ze najwiekszym
wyzwaniem artystéw wizualnych nie jest brak dostepu do technologii, lecz brak
spojnych, realistycznych modeli korzystania z niej w sposob wspierajacy — a nie
zastepujacy — proces tworczy. ArtySci potrzebujg narzedzi, wiedzy i strategii, ktére
bedg dopasowane do ich rytmu i charakteru pracy, wartosci oraz realnych mozliwosci
czasowych.

Podsumowujgc, raport pokazuje, ze wsparcie artystow w obszarze kompetenc;i
cyfrowych powinno mie¢ charakter holistyczny, fgczacy wiedze techniczng,
strategiczng i przestrzeh na refleksje. Tylko takie podejscie ma szanse realnie
odpowiedzie¢ na zdiagnozowane potrzeby i wzmocni¢ pozycje artystow wizualnych w
dynamicznie zmieniajgcym sie srodowisku cyfrowym.
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Zatgczniki

Zatgcznik 1 — tresc¢ ankiety

Ankieta do projektu "CTRL+ART: warsztaty cyfrowe dla twércéw sztuk wizualnych"

Chcesz podnies¢ swoje umiejetnosci cyfrowe, aby skutecznie dziata¢ jako artysta we
wspotczesnym swiecie? Wypetnij ankiete, zostaw swoje dane i czekaj na zaproszenie
na warsztaty, ktére odbedg sie na przetomie stycznia i lutego 2026 oraz na link do
bezptatnego kursu, ktéry powstanie na podstawie tej ankiety. Mozesz tez wypehic te
ankiete anonimowo, bez podawania swoich danych, ale wtedy nie bedziemy mogli Cie
poinformowac o warsztatach i kursie.

Ta ankieta powstata po to, by sprawdzié¢, jak wyglada rzeczywistos¢ artystéw
wizualnych w Polsce. Jakie mamy cyfrowe umiejetnosci, czego nam brakuje i co
najbardziej by nam pomogto w pracy tworczej i w zarabianiu na swojej sztuce. Moim
celem jest zbadanie, jakie sg potrzeby i wyzwania twércéw w zakresie korzystania z
narzedzi cyfrowych, promociji online i sztucznej inteligencji. Na podstawie tej ankiety
powstanie raport, seria warsztatow i kurs online, ktére realnie odpowiedzg na potrzeby
Srodowiska artystycznego i uzupetnig zdiagnozowane braki.

Nie obawiaj sie wiec udziela¢ odpowiedzi, ze nie umiesz czegos zrobic lub czegos nie
wiesz. Twoja szczeros¢ jest dla nas bardzo wazna! Ankieta jest anonimowa i zajmie
ok. 10-15 minut. Sktadajg sie na nig trzy sekcje, gtébwnie z pytaniami zamknietymi.

Udziat w tej ankiecie jest dobrowolny. W kazdej chwili mozesz przerwac jej wypetnianie
bez podania przyczyny. Wszystkie dane z ankiety sg anonimowe i zostang
wykorzystane wytgcznie do celdéw badawczych. W razie pytan dotyczgcych badania
mozesz skontaktowac sie ze mng pod adresem:

kontakt@kamilamistarz.pl

Jesli decydujesz sie wzig¢ udziat w tej ankiecie, to zaznacz ponizej
odpowiedz ,,Zgadzam sie i chce kontynuowaé” i przejdz dalej. Wybierajac te opcje
potwierdzasz, ze zapoznate$/-a$ sie z informacjami o ankiecie i sposobie
przetwarzania danych w tym badaniu i chcesz przesta¢ swoje odpowiedzi.

Z gory bardzo dzigkuje za poswiecony czas. Jestem przekonana, ze warsztaty i kurs,
ktéry powstanie bedg ogromng wartoscig dla srodowiska artystycznego w Polsce i sg
warte tych kilkunastu minut!

Kamila Mistarz
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* Badanie jest przeprowadzane w ramach projektu "CTRL + ART: warsztaty cyfrowe
dla tworcow sztuk wizualnych” finansowanego przez Unie Europejskg w ramach
programu KPO dla Kultury.SEKCJA | — Informacje ogélne

1.
2.

Podaj swoj wiek
Podaj pte¢
Kobieta
Mezczyzna
Osoba niebinarna
Wole nie podawac
. Inne:
Jakie jest Twoje wyksztatcenie?
a. Podstawowe
Srednie
Wyzsze (licencjat)
Wyzsze (magister)
Wyzsze (doktorat i wyzej)
. Inne:
Czy sztuka jest Twoim gtéwnym zrédtem zarobku?
a. Tak, jestem artystg “na peten etat”
b. Jestem uczniem/studentem i jeszcze nie zarabiam na sztuce
c. Nie, pracuje zawodowo i dodatkowo zarabiam/dgze do zarabiania na
sztuce
d. Nie, pracuje zawodowo i traktuje sztuke tylko jako hobby (nie zalezy mi
na zarabianiu na sztuce)
Jesli dodatkowo pracujesz, to czym sie zajmujesz?
a. Pytanie otwarte
Czy uwazasz, ze zwiekszenie Twoich zdolnosci cyfrowych/technologicznych
pozytywnie wptynetoby na rozwdj Twojej kariery jako artysty?
a. Tak
b. Nie
Czy przynajmniej jedno z Twoich rodzicow pracuje/pracowato w zawodzie
wymagajgcym umiejetnosci cyfrowych? (np. informatyk, grafik komputerowy,
projektant stron internetowych, marketingowiec itp.)
a. Tak
b. Nie
Czy posiadasz dyplom Akademii Sztuk Pieknych?
a. Tak
b. Nie
c. Posiadam dyplom innej uczelni zwigzany ze sztukg (nie ASP)
d. Jestem w trakcie studiow
Jak dtugo tworzysz?
a. <1rok

®Qoo oW

®coooT

—h
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b. 1-3 lata

c. 3-5lat

d. 5-10 lat

e. 10+ lat

10.Jak oceniasz ogodlnie swoje umiejetno$ci w zakresie Kkorzystania z

podstawowych narzedzi cyfrowych i komputera?

a. 1 niedostatecznie

2 dostatecznie

3 Srednio

4 dobrze

5 bardzo dobrze
f. 6 doskonale

11. Jaki jest Twdj obszar dziatalnosci artystycznej? (wielokrotnego wyboru)
a. Malarstwo

Rzezba

Rysunek

Grafika warsztatowa

Grafika komputerowa

Instalacja

Performance

Tkanina

Kolaz/asamblaze

Inne:

®aoo o

T T Te@ e 00

SEKCJA Il — Pytania szczegotowe. Nie obawiaj sie udziela¢ odpowiedzi, ze nie
umiesz czegos zrobi¢ lub czegos nie wiesz. Ta ankieta jest specjalnie zaprojektowana
po to, by wykry¢ obszary brakow i stworzy¢ kurs, ktory je pdzniej uzupetni. Dostep do
tego kursu otrzymasz za darmo.

1. Wiem, jak szybko znalez¢ to, czego potrzebuje (np.: podczas wyszukiwania w
Internecie, w komputerze lub w dokumencie).
a. Nie wiem, jak to zrobi¢
b. Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych
c. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie
d. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczy¢
innym, jak to zrobic

2. Wiem, jak rozpoznac¢ fatszywe i wprowadzajgce w btad informacje dotyczace
mojej dziatalnosci jako artysty w Internecie i jak na nie reagowac (np.: fatszywe
maile od Facebooka o wikamaniu sie na konto, nieprawdziwe oferty wystaw i
wspotprac od oszustow, fatszywi kupcy itp.).

a. Nie wiem, jak to zrobi¢
b. Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych

36



c. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie
d. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczy¢
innym, jak to zrobic

. Wiem, jak sledzi¢, porownywac i interpretowac wyniki analityczne (np.: liczba
odwiedzin, zaangazowanie, klikniecia) moich postéw w moich artystycznych
mediach spotecznosciowych publikowanych na réznych platformach lub na
mojej stronie internetowe;.

a. Nie wiem, jak to zrobi¢

b. Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych

c. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie

d. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczy¢

innym, jak to zrobic

. Wiem, jakich narzedzi (m.in. jakich rodzajéw tresci, jakich platform
spotecznosciowych) i jakich srodkow komunikacji (np.: emaila, wiadomosci
tekstowej, rozmowy bezposredniej) uzy¢, aby komunikowaé sie z mojg
publicznoscig (np.: z potencjalnymi klientami, uczestnikami warsztatow itp.) i
budowac wtasng spotecznosc.

a. Nie mam o tym zadnej wiedzy

b. Mam ograniczone zrozumienie tego tematu

c. Dobrze rozumiem ten temat

d. W petni rozumiem ten temat i potrafit(a)bym go wyjasni¢ innym

. Wiem, jakie tresci publikowa¢ na moich artystycznych kontach w mediach
spotecznosciowych, aby przynosity warto§¢ zarowno mnie, jak i innym.

a. Nie mam o tym zadnej wiedzy

b. Mam ograniczone zrozumienie tego tematu

c. Dobrze rozumiem ten temat

d. W petni rozumiem ten temat i potrafit(a)bym go wyjasni¢ innym

. Wiem, jak wykorzystanie technologii cyfrowych i sztucznej inteligencji wptywa
na swiat sztuki i obecne na nim trendy (np.: sztuka generatywna, wystawy
wirtualne, Al jako asystent pracy).

a. Nie mam o tym zadnej wiedzy

b. Mam ograniczone zrozumienie tego tematu

c. Dobrze rozumiem ten temat

d. W peftni rozumiem ten temat i potrafit(a)bym go wyjasni¢ innym

. Wiem, jak za pomocg technologii cyfrowych wspétpracowac z innymi (np.: jak
udostepniaC duze pliki i dokumenty, jak pracowac wspolnie z dokumentem
udostepnionym w chmurze, jak przyznawa¢ odpowiednie uprawnienia edycji
plikow).
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Nie wiem, jak to zrobic

Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych

Potrafie to zrobi¢ samodzielnie

Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczyé¢
innym, jak to zrobi¢

8. Wiem, jak rozpozna¢ i jakie podjgé dziatania, je$li ktos zachowuje sie
niewtasciwie na moich kontach w mediach spotecznosciowych (np. obrazliwy
komentarz, grozby, mowa nienawisci).

aoop

Nie mam o tym zadnej wiedzy

Mam ograniczone zrozumienie tego tematu

Dobrze rozumiem ten temat

W petni rozumiem ten temat i potrafit(a)oym go wyjasnic¢ innym

9. Wiem, jak stworzy¢ i prowadzi¢ profile online do celow artystycznych, aby
tworzy¢ spojny obraz mojej tozsamosci i budowaé marke osobistg (np.: strona
internetowa, Instagram, Facebook, YouTube, TikTok, platformy sprzedazowe
typu Etsy itp.).

a.

b.
C.
d.

Nie wiem, jak to zrobic

Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych

Potrafie to zrobi¢ samodzielnie

Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczyé¢
innym, jak to zrobi¢

10. Potrafie wyraziC siebie tworzac pisemne tresci cyfrowe w Internecie (np.: wpis
na bloga, post na Facebooka/lnstagrama).

a.

b
C.
d

Nie wiem, jak to zrobi¢

. Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych

Potrafie to zrobi¢ samodzielnie

. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczyc¢

innym, jak to zrobic

11.Potrafie wykonaé samodzielnie grafike uzupetniajgcg post w mediach
spotecznos$ciowych lub promujgcg wydarzenie artystyczne, w ktérym biore
udziat lub organizuje (np.: z wykorzystaniem narzedzia Canva, Photoshop itp.).

a.

b
C.
d

Nie wiem, jak to zrobic

. Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych

Potrafie to zrobi¢ samodzielnie

. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczyc¢

innym, jak to zrobi¢
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12. Potrafie nagra¢, zmontowac¢ i udostepni¢ kroétki film (np. na potrzeby rolki na
Instagramie) promujgcy mojg tworczosc.
a. Nie wiem, jak to zrobi¢
b. Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych
c. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie
d. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczy¢
innym, jak to zrobi¢

13. Wiem, jakich tresci znalezionych w Internecie (np.: grafik, zdjec, filmdéw, muzyki)
moge uzy¢ legalnie do swoich projektow artystycznych lub wpiséw w mediach
spotecznosciowych.

a. Nie mam o tym zadnej wiedzy

b. Mam ograniczone zrozumienie tego tematu

c. Dobrze rozumiem ten temat

d. W peftni rozumiem ten temat i potrafit(a)bym go wyjasni¢ innym

14.Wiem, jakie sg roznice miedzy plagiatem, inspiracjg i opracowaniem prac
innych artystow i jak odnosi¢ sie do nich legalnie w mojej twérczosci.
a. Nie mam o tym zadnej wiedzy
b. Mam ograniczone zrozumienie tego tematu
c. Dobrze rozumiem ten temat
d. W petni rozumiem ten temat i potrafit(a)bym go wyjasni¢ innym

15.Znam podstawy prawne (ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych) i
wiem, jak je zastosowal¢ w praktyce (licencjonowanie/przekazanie praw
majgtkowych), aby chroni¢ mojg tworczosc.

a. Nie mam o tym zadnej wiedzy

b. Mam ograniczone zrozumienie tego tematu

c. Dobrze rozumiem ten temat

d. W petni rozumiem ten temat i potrafit(a)bym go wyjasni¢ innym

16.Wiem, jak witasciwie zapobiega¢ i ewentualnie reagowa¢ na naruszenie
bezpieczenstwa moich kont na komputerach, profili spotecznosciowych, strony
internetowej, itp. (np.: zdarzenia takie jak przejecie konta w mediach
spotecznos$ciowych, wtamanie na konto email, przejecie strony internetowe;j
itp.).

Nie wiem, jak to zrobic

Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych

Potrafie to zrobi¢ samodzielnie

Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczyé¢

innym, jak to zrobi¢

Qoo o
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17.Znam podstawy prawne (ustawa o ochronie danych osobowych) i wiem, jak

zgodnie z prawiem zbiera¢, przechowywac i chroni¢ dane osobowe (np. polityka
prywatnosci na Twojej stronie internetowe;).

a. Nie mam o tym zadnej wiedzy

b. Mam ograniczone zrozumienie tego tematu

c. Dobrze rozumiem ten temat

d. W petni rozumiem ten temat i potrafit(a)bym go wyjasni¢ innym

18.Wiem, jakich danych osobowych nie nalezy publikowa¢ ani udostepnia¢ na

moich kontach w mediach spotecznosciowych, aby chroni¢ wtasng prywatnosc.
a. Nie mam o tym zadnej wiedzy
b. Mam ograniczone zrozumienie tego tematu
c. Dobrze rozumiem ten temat
d. W petni rozumiem ten temat i potrafit(a)bym go wyjasni¢ innym

19.Rozumiem zagrozenia wynikajgce z korzystania z technologii cyfrowych oraz

potrafie zachowa¢ réwnowage, aby chroni¢ swoje zdrowie psychiczne i
dobrostan (np.: ograniczy¢ korzystanie z telefonu, obserwowac¢ wartosciowe
konta na mediach spotecznosciowych, itp.).

a. Nie mam o tym zadnej wiedzy

b. Mam ograniczone zrozumienie tego tematu

c. Dobrze rozumiem ten temat

d. W petni rozumiem ten temat i potrafit(a)bym go wyjasni¢ innym

20.Wiem, w jaki sposob dziatania cyfrowe i uzywanie narzedzi elektronicznych

21.

wpltywajg na srodowisko i znam metody, ktore ten wptyw ograniczajg (np.:
naprawianie urzgdzen zamiast zastepowania ich nowymi, uzywanie trybu
oszczedzania energii w komputerze, odpowiednia utylizacja zuzytych sprzetéw
elektronicznych, itp.).

a. Nie mam o tym zadnej wiedzy

b. Mam ograniczone zrozumienie tego tematu

c. Dobrze rozumiem ten temat

d. W petni rozumiem ten temat i potrafit(a)bym go wyjasni¢ innym

Gdy napotykam problem techniczny podczas swojej pracy (np.: niedziatajgcy
program, problem ze sprzetem, brak potgczenia z Internetem, itp.) wiem, jak
sobie z nim poradzi¢ poprzez szukanie rozwigzania tego problemu w Internecie
lub rozwigzac¢ go z wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligencji (Al).

a. Nie wiem, jak to zrobi¢

b. Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych

c. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie

d. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczy¢

innym, jak to zrobi¢
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22.Wiem, jak wykorzystac¢ technologie, w tym sztuczng inteligencje (Al), potrafie
wybra¢ odpowiednie narzedzia i ich uzy¢, by usprawni¢ mojg prace jako artysty
wizualnego (np.: w generowaniu tekstow sprzedazowych, usprawnianiu
proceséw sprzedazowych, w poszukiwaniu inspiracji, generowaniu pomystow,

itp.).

Qo oo

Nie wiem, jak to zrobic

Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych

Potrafie to zrobi¢ samodzielnie

Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczy¢
innym, jak to zrobi¢

23. Potrafie wykorzysta¢ technologie w sposob kreatywny w zaleznosci od moich
potrzeb (np. stworzy¢ wirtualng wystawe).

a.

Nie wiem, jak to zrobi¢

b. Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych
C.
d. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczy¢

Potrafie to zrobi¢ samodzielnie

innym, jak to zrobic

24 .Wiem, jak korzysta¢ z narzedzi do nauki online (np. tutoriale wideo, kursy
internetowe), aby rozwija¢c umiejetnosci cyfrowe potrzebne w mojej pracy
artysty.

a.

Nie wiem, jak to zrobic

b. Potrafie to zrobi¢ z pomocg innych
C.
d. Potrafie to zrobi¢ samodzielnie i w razie potrzeby moge wyttumaczy¢

Potrafie to zrobi¢ samodzielnie

innym, jak to zrobi¢

SEKCJA Il - Pytania praktyczne

1.

Pod jakg markg artystyczng dziatasz w Internecie?

a.
b.
c.

Dziatam pod wtasnym imieniem i nazwiskiem
Dziatam pod pseudonimem
Nie mam jeszcze pomystu pod jakg markg dziatac

Czy masz wykupiong domene internetowg* zwigzang ze swojg markg?
(*domena to unikalny, fatwy do zapamietania adres w Internecie, pod ktérym
mozna znalez¢ np. strone www)

a. Tak

b.

Nie

Jesli masz wykupiong domene to z jakg koncéwka (np.: .pl, .com, .art, itp.)?

a.

otwarte
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. Czy posiadasz juz witasng strone internetowg dziatajgcg w Twojej domenie i
prezentujgcg Twojg tworczos¢?
a. Tak
b. Nie
. Jesli posiadasz strone internetowg, czy zrobite$/-as jg sam/a czy na zlecenie?
a. Zrobitem/-am samodzielnie
b. Zostata zrobiona na zleceni
. Jesli posiadasz strone internetowg, czy potrafisz nig zarzgdzaé w stopniu
podstawowym (np.: dodajgc nowe tresci, produkty, relacje z wydarzenh, wpisy
na blogu lub modyfikowac istniejgce).
a. Tak
b. Nie
. Jesli nie posiadasz strony internetowej, to jaki jest tego powdd?
a. Uwazam, ze strona nie jest mi potrzebna w mojej dziatalnosci
b. Nie mam wiedzy, by samodzielnie wykona¢ strone internetowg
c. Nie mam $rodkdw, aby zleci¢ wykonanie strony za odptatnoscig
d. Nie mam czasu, aby sie tym zajgc
. Czy posiadasz artystyczne profile w mediach spoteczno$ciowych?
a. Tak
b. Nie
. Jesli posiadasz profile na mediach spotecznosciowych, to na jakich?
a. Facebook
Instagram
TikTok
YouTube
Pinterest
LinkedIn
Twitter/X
Inne:

SQ "0 200

10. Jesli posiadasz artystyczne media spotecznosciowe, to czy regularnie tworzysz

na nie tresci?
a. tak
b. Nie

11.Jak czujesz sie myslgc o publikowaniu w mediach spotecznosciowych?

a. Swietnie - dobrze sie przy tym bawie

b. Dobrze — nie mam z tym wiekszego problemu

c. Neutralnie — trzeba to po prostu zrobi¢

d. Zle — nie lubie tego, sprawia mi to duzg trudnosé

12.Czy korzystasz z narzedzi sztucznej inteligencji (Al) w pracy tworczej lub

promoc;ji?
a. Tak, regularnie
b. Tak, sporadycznie
c. Nie, ale chce sprébowac
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d.

Nie i nie planuje

13.Jesli korzystasz z narzedzi sztucznej inteligencji to z jakich?

a.

Otwarte

14. Jesli nie korzystasz z narzedzi sztucznej inteligencji to jaki jest tego powdd?

a.

otwarte

15. Jakie najwieksze wyzwania spotykasz podczas uzywania narzedzi cyfrowych i
prezentowania swojej tworczosci w Internecie?

a.

h.

Brakuje mi podstawowej wiedzy o uzywaniu narzedzi cyfrowych i
Internetu

Brakuje mi wiedzy o funkcjonowaniu w mediach spotecznosciowych i jak
promowaé swojg tworczosc za ich pomocag

Nie wiem jak stworzy¢ wtasng strone internetowgq i nig zarzgdzac

Nie mam wiedzy na temat skutecznego marketingu i prowadzenia
sprzedazy w Internecie

Nie znam zadnej narzedzi sztucznej inteligencji (Al), ktére mogtyby mi
pomoc w mojej pracy

Mam niewystarczajgcg znajomos$¢ przepisdéw prawnych i obawiam sie
naruszenia prawa podczas prowadzenia dziatalnosci w Internecie

Mam problem z samodyscypling, wyznaczaniem celdw i skutecznym
dziataniem

Nie umiem tego robic i watpie, ze jestem w stanie sie tego nauczyc¢
Inne:

Dziekujemy za wypetnienie ankiety! Zostata ona specjalnie zaprojektowana po to, by
wykryC obszary brakow i stworzy¢ kurs i serie warsztatow online, ktére je pdzniej
uzupetnig. Dodatkowo stworzony zostanie dokument podsumowujgcy jej wyniki. Udziat
w kursie i warsztatach bedzie darmowy. Jesli chcesz otrzymaé informacje o wynikach
ankiety, dostep do kursu lub wzigé udziat w warsztatach, podaj swoje imie oraz adres
email ponize;.

[Zaznacz] Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych w celu
otrzymywania informacji o wynikach ankiety i dostepu do kursu oraz udziatu w
warsztatach online. W kazdej chwili moge wycofa¢ swojg zgode, piszgc na adres
kontakt@kamilamistarz.pl.
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Zatgcznik 2 — proces tworzenia pytan do Sekcji Il ankiety
(DigComp)

Tabela stworzona przez autorke. Pytania zostaty stworzone na podstawie DigComp
2.2. (Vuorikari et al., 2022) oraz narzedzia do mierzenia umiejetnosci cyfrowych
DigCompSAT (Clifford et al.,2020). Thumaczenie wtasne.

Proces tworzenia pytan. Tabela stworzona przez autorke. Pytania zostaly stworzone na podstawie DigComp 2.2.
(Vuorikari et al., 2022) oraz narzedzia do mierzenia umiejetnosci cyfrowych DigCompSAT (Clifford et al.,2020).
Ttumaczenie wtasne.

Vuorikari et | Vuorikari et Clifford et al. (2020) Vuorikari et al.
al. (2022) al. (2022) (2022)
DIGCOMPSAT
DIGCOMP DIGCOMP DIGCOMP 2.2.
2.2. 2.2, Empiryczna skala pytan
dotyczgca umiejetnosci Nowe sugestie WYBRANE
Kategorie Podkategori | cyfrowych opracowana na | dotyczace STWIERDZENIE
e podstawie DigComp 2.1. oswiadczen, ktore
nie zostaty
uwzglednione w
poprzednich
wersjach
DigComp.
Informacja i Przegladanie, | Wiem, ze rozne - 1. Wiem, jak szybko
dane wyszukiwanie | wyszukiwarki mogg znalez¢ to, czego

i filtrowanie dawac rézne wyniki, potrzebuje (np.: podczas
danych, poniewaz wptywajg na nie wyszukiwania w
informaciji i czynniki komercyjne. Internecie, w komputerze
tresci lub w dokumencie).
cyfrowych Wiem, jakich stéw uzyé¢,

aby szybko znalez¢ to,

czego potrzebuje (np. w

internecie lub w

dokumencie).

Korzystajgc z

wyszukiwarki, moge

korzystac z jej

zaawansowanych funkciji.

Wiem, jak znalez¢ strone

internetowa, ktorg juz

wczesniej odwiedzitem.
Ocena Potrafie odrézni¢ - 2. Wiem, jak rozpoznac¢
danych i promowane tresci od fatszywe i
tresci innych tresci, ktére wprowadzajace w btad
cyfrowych znajduje lub otrzymuje informacje dotyczace

online (np. rozpoznaje
reklame w mediach
spotecznosciowych lub
wyszukiwarkach).

Potrafie okresli¢ cel zrédta
informaciji online (np.
informowanie, wptywanie,
rozrywka lub sprzedaz).

Krytycznie sprawdzam
wiarygodnosé

mojej dzialalnosci jako
artysty w Internecie i jak
na nie reagowac (np.:
falszywe maile od
Facebooka o wtamaniu
sie na konto,
nieprawdziwe oferty
wystaw i wspotprac od
oszustow, falszywi
kupcy itp.).
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informacji znalezionych
online.

Wiem, ze niektore
informacje w Internecie
sg falszywe (np. fake
newsy).

Zarzadzanie
danymi,
informacjami i
tresciami
cyfrowymi

Znam rézne nosniki
danych (np. wewnetrzny
lub zewnetrzny dysk
twardy, pamie¢ USB,
pendrive, karta pamieci).

Umiem organizowac
tresci cyfrowe (np.
dokumenty, obrazy, filmy)
za pomocg folderow lub
tagowania, aby méc je
po6zniej odnalezé.

Umiem kopiowac i
przenosic pliki (np.
dokumenty, obrazy, filmy)
miedzy folderami,
urzgdzeniami lub w
chmurze.

Umiem zarzadzaé
danymi i analizowac¢ je
za pomoca
oprogramowania (np.
sortowanie, filtrowanie,

3. Wiem, jak sledzi¢,
porownywac i
interpretowac¢ wyniki
analityczne (np.: liczba
odwiedzin,
zaangazowanie,
klikniecia) moich postow
w moich artystycznych
mediach
spotecznosciowych
publikowanych na
réznych platformach lub
na mojej stronie
internetowej.

obliczenia).
Komunikacj Komunikacja Potrafie wysyla¢, - 4. Wiem, jakich narzedzi
ai z odpowiadac i (m.in. jakich rodzajéw
wspotpraca wykorzystanie | przekazywac dalej e- tresci, jakich platform

m technologii | maile. spotecznosciowych) i
cyfrowych jakich srodkéw
Wiem, ze wiele ustug komunikacji (np.: emaila,
komunikacyjnych i wiadomosci tekstowej,
mediow rozmowy bezposredniej)
spotecznosciowych jest uzy¢, aby komunikowac
bezptatnych, poniewaz sg sie z moja publicznoscia
one finansowane z (np.: z potencjalnymi
reklam. klientami, uczestnikami
warsztatow itp.) i
Wiem, jak korzystac¢ z budowac wlasnag
zaawansowanych funkgcji spotecznosé.
wideokonferenciji (np.
moderowania, nagrywania
dzwieku i obrazu).
Wiem, ktére narzedzia i
ustugi komunikacyjne
(np. telefon, e-mail,
wideokonferencja, SMS)
sg odpowiednie do
uzycia w réznych
okolicznosciach.
Dzielenie sie Jestem otwarty na Wiem, jak 5. Wiem, jakie tresci
informacjami i | udostepnianie tresci kuratorowac publikowaé¢ na moich
zasobami z cyfrowych, ktére moim tresci na artystycznych kontach w
wykorzystanie | zdaniem moga by¢é platformach do mediach
m technologii | interesujace i przydatne udostepniania spotecznosciowych, aby
cyfrowych dla innych. tresci w taki przynosity wartosé
sposoéb, aby zaréwno mnie, jak i

whnosity wartos¢

innym.
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Umiem korzystac z ustug
w chmurze (np. Google
Drive, DropBox i
OneDrive) do
udostepniania plikow.

Umiem zmieni¢
ustawienia dotyczace
tego, kto moze widzie¢
udostepniane przeze
mnie tresci (np. znajomi,
znajomi znajomych,
WSZyscy).

Umiem podawac zrédio
dokumentow (np. autora
lub adres internetowy),
ktore znalaztem w
Internecie.

zaroéwno dla
mnie, jak i dla
innych.

Aktywnosé
obywatelska z
wykorzystanie
m technologii
cyfrowych

Wiem, jak aplikowac o
prace za posrednictwem
platformy cyfrowej (np.
wypetni¢ formularz,
przesta¢ CV i zdjecie).

Wiem, Ze wiele ustug
publicznych jest
dostepnych w Internecie
(np. umdwienie wizyty
lekarskiej, ztozenie
zeznania podatkowego,
uzyskanie aktu urodzenia,
matzenstwa,
zamieszkania i innych).

Wiem, jak ptacic¢ za
towary i ustugi kupowane
online (np. przelewem
bankowym, kartg
kredytowa/debetows,
innymi systemami
ptatnosci online).

Dla mnie wazne jest, aby
dyskutowaé o sprawach
spotecznych lub
politycznych online (np.
na forach internetowych,
w serwisach
informacyjnych, na
Facebooku, Twitterze).

Wiem, ze
sztuczna
inteligencja
sama w sobie
nie jest ani
dobra, ani zia.
To, czy skutki
dziatania
systemu
sztucznej
inteligencji beda
pozytywne, czy
negatywne dla
spoteczenstwa,
zalezy od
sposobu jego
zaprojektowania
i wykorzystania,
przez kogo i w
jakim celu.

Zdaje sobie
sprawe, ze o ile
zastosowanie
systeméw
sztucznej
inteligencji w
wielu dziedzinach
zazwyczaj nie
budzi kontrowersji
(np. sztuczna
inteligencja, ktéra
pomaga
zapobiegac
zmianom
klimatu), o tyle
sztuczna
inteligencja, ktéra
bezposrednio
oddziatuje na
ludzi i podejmuje
decyzje
dotyczace ich
zycia, czesto
moze budzi¢
kontrowersje (np.
oprogramowanie
do sortowania CV

6. Wiem, jak
wykorzystanie
technologii cyfrowych i
sztucznej inteligencji
wplywa na swiat sztuki i
obecne na nim trendy
(np.: sztuka
generatywna, wystawy
wirtualne, Al jako
asystent pracy).
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w procesach
rekrutacyjnych,
punktacja
egzaminow, ktéra
moze decydowac
o dostepie do
edukaciji).

Wspotpraca z

Rozumiem korzysci

7. Wiem, jak za pomoca

wykorzystanie | ptynace ze wspotpracy technologii cyfrowych
m technologii | zdalnej (np. oszczedzenie wspolpracowac z innymi
cyfrowych czasu na dojazdy). (np.: jak udostepniaé
duze pliki i dokumenty,
Wiem, jak edytowaé jak pracowaé wspoélnie z
udostepniony dokument dokumentem
online. udostepnionym w
chmurze, jak przyznawaé
Wiem, jak udziela¢ odpowiednie
innym odpowiednich uprawnienia edycji
uprawnien do plikow).
wspotpracy nad
udostepnionym
dokumentem.
Jestem swiadomy, ze
powinienem poprosic¢
dang osobe o pozwolenie
przed opublikowaniem lub
udostepnieniem jej zdjeé.
Netykieta Potrafie rozpoznawaé w - 8. Wiem, jak rozpoznac i

Internecie komunikaty i
zachowania atakujgce
okreslone grupy lub osoby
(np. mowe nienawisci).

Potrafie podjac
odpowiednie kroki, gdy
ktos zachowuje sie
niewlasciwie w
Internecie (np. obrazliwy
komentarz, grozby).

Wiem, jak zachowywaé
sie w Internecie w
zaleznosci od sytuacji (np.
formalnie i nieformalnie).

jakie podja¢ dziatania,
jesli ktos zachowuje sie
niewlasciwie na moich
kontach w mediach
spotecznosciowych (np.
obrazliwy komentarz,
grozby, mowa
nienawisci).

Zarzadzanie
tozsamoscig
cyfrowg

Wiem, ze mojg
tozsamosciag cyfrowg jest
wszystko, co identyfikuje
mnie w srodowisku online
(np. nazwy uzytkownikow,
polubienia i posty w
mediach
spotecznosciowych,
petycje podpisane online).

Wiem, jak utworzy¢
profil w srodowisku
cyfrowym do celow
osobistych lub
zawodowych.

Wiem, ze UE wprowadzita
rozporzadzenie dotyczace
prawa do bycia
zapomnianym (j. prawa
do usuniecia swoich

9. Wiem, jak stworzy¢ i
prowadzi¢ profile online
do celéw artystycznych,
aby tworzy¢ spojny
obraz mojej tozsamosci i
budowaé¢ marke osobistg
(np.: strona internetowa,
Instagram, Facebook,
YouTube, TikTok,
platformy sprzedazowe

typu Etsy itp.).
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danych osobowych z
Internetu).

Wiem, jak skonfigurowaé
ustawienia moje;j
przegladarki internetowe;j,
aby zablokowa¢ lub
ograniczy¢ obstuge plikow
cookie.

Tworzenie
tresci
cyfrowych

Tworzenie
tresci
cyfrowych

Potrafie tworzy¢ i
edytowac cyfrowe pliki
tekstowe (np. Word,
OpenDocument, Google
Docs).

Umiem wyraza¢ siebie,
tworzac tresci cyfrowe
w internecie (np. posty
na blogu, filmy na
YouTube).

Umiem tworzy¢
prezentacje multimedialne
z tekstem, obrazami,
dzwiekiem i wideo.

Aby wyrazi¢ siebie,
starannie dobieram
odpowiedni rodzaj
mediéw cyfrowych w
zaleznosci od
odbiorcéw i celu (np.
promowanie projektu za
pomoca mediéw
spotecznosciowych).

10. Potrafie wyrazi¢
siebie tworzac pisemne
tresci cyfrowe w
Internecie (np.: wpis na
bloga, post na
Facebooka/lnstagrama).

Integracja i
przetwarzanie
tresci

Interesuje mnie tworzenie
nowych tresci cyfrowych
poprzez tgczenie i

11. Potrafie wykona¢
samodzielnie grafike
uzupetniajaca post w

cyfrowych modyfikowanie mediach
istniejagcych zasobow spotecznosciowych lub
cyfrowych (np. prezentacji promujgca wydarzenie
ze zdjeciami i Sciezkg artystyczne, w ktorym
dzwiekowg znalezionymi biore udziat lub
w internecie). organizuje (np.: z
wykorzystaniem
Wiem, ze niektore tresci narzedzia Canva,
cyfrowe mozna legalnie Photoshop itp.).
wykorzystywac i
przerabia¢ (np. w
domenie publicznej lub na 12. Potrafie nagra¢,
licencji Creative zmontowac i udostepnié
Commons). krétki film (np. na
potrzeby rolki na
Wiem, jak edytowac¢ lub Instagramie) promujacy
wprowadza¢ zmiany w moja twoérczos¢.
tresciach cyfrowych
stworzonych przez innych
(np. wstawiac tekst do
obrazu, edytowacé wiki).
Wiem, jak stworzy¢ cos
nowego, tagczac rézne
rodzaje tresci (np. tekst
i obrazy).
Przestrzegani | Przestrzegam zasad Wiem, jak 13. Wiem, jakich tresci
e prawa dotyczacych praw wybraé znalezionych w

autorskich i licencji na

najodpowiedniej

Internecie (np.: grafik,
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autorskiego i
licencji

znalezione tresci
cyfrowe.

Wiem, ze pobieranie lub
udostepnianie tresci
cyfrowych (np. muzyki,
oprogramowania, filmow)
moze mie¢ konsekwencje
etyczne lub prawne.

Potrafie wykry¢, kiedy
tresci cyfrowe sg
udostepniane nielegalnie
(np. oprogramowanie,
filmy, muzyka, ksigzki,
telewizja).

Wiem, jakie rodzaje
licencji obowigzuja przy
korzystaniu z tresci
cyfrowych (np. licencje
Creative Commons).

szg strategie, w
tym
licencjonowanie,
w celu
udostepniania i
ochrony
wiasnego,
oryginalnego
dzieta.

zdje¢, filméw, muzyki)
moge uzy¢ legalnie do
swoich projektow
artystycznych lub
wpiséw w mediach
spotecznosciowych.

14. Wiem, jakie sg
réznice miedzy
plagiatem, inspiracjq i
opracowaniem prac
innych artystéw i jak
odnosi¢ sie do nich
legalnie w mojej
twérczosci.

15. Znam podstawy
prawne (ustawa o prawie
autorskim i prawach
pokrewnych) i wiem, jak
je zastosowaé w
praktyce
(licencjonowanie/przekaz
anie praw majatkowych),
aby chronié moja
tworczosé.

Programowan
ie

Interesuje mnie, jak
podzieli¢ zadanie na
kroki, aby mozna je byto
rozwigzac¢ za pomoca
programu
komputerowego.

Wiem, ze jezyki
programowania (np.
Python, Visual Basic,
Java) stuzg do
dostarczania urzgdzeniom
cyfrowym instrukcji do
wykonania zadania.

Potrafie pisa¢ skrypty,
makra i proste aplikacje,
aby zautomatyzowac
wykonywanie zadania.

Wiem, ze mogg istnie¢
rézne rozwigzania
algorytmiczne
umozliwiajgce wykonanie
okreslonego zadania
obliczeniowego (np.
sortowanie i
wyszukiwanie).

Bezpieczens
two

Narzedzia
stuzgce
ochronie

Rozumiem korzysci, ale
takze zagrozenia
bezpieczenstwa
zwigzane z
korzystaniem z
urzadzen lub systemow
podtaczonych do
Internetu (np.
smartwatchy, urzadzen
inteligentnego domu).

Wiem, jak wazne jest
aktualizowanie systemu

Wiem, jak
odpowiednio
reagowac na
naruszenie
bezpieczenstwa
(tj. incydent
powodujacy
nieautoryzowan
y dostep do
danych
cyfrowych,
aplikacji, sieci
lub urzadzen,

16. Wiem, jak wtasciwie
zapobiegac i ewentualnie
reagowac na naruszenie
bezpieczenstwa moich
kont na komputerach,
profili
spotecznosciowych,
strony internetowej, itp.
(np.: zdarzenia takie jak
przejecie konta w
mediach
spotecznosciowych,
wlamanie na konto
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operacyjnego, programu
antywirusowego i innego
oprogramowania, aby
zapobiec problemom
bezpieczenstwa.

Wiem, jak skonfigurowac
ustawienia zapory
sieciowej na réznych
urzadzeniach.

Wiem, jak odzyskac dane
cyfrowe i inne tresci (np.
zdjecia, kontakty) z kopii
zapasowe;.

wyciek danych
osobowych,
takich jak loginy
i hasta).

email, przejecie strony
internetowej itp.).

Ochrona Wiem, jak ograniczy¢ lub | - 17. Znam podstawy
danych zablokowac¢ dostep do prawne (ustawa o
osobowych i informacji o mojej ochronie danych
prywatnosci lokalizacji geograficzne;j. osobowych) i wiem, jak
zgodnie z prawiem
Wiem, jak sprawdzi¢, zbieraé, przechowywac i
czy strona internetowa, chroni¢ dane osobowe
na ktérej jestem (np. polityka prywatnosci
proszony o podanie na Twojej stronie
danych osobowych, jest internetowej).
bezpieczna (np. strony
https, logo lub certyfikat
bezpieczenstwa). 18. Wiem, jakich danych
osobowych nie nalezy
Wiem, jakich danych publikowa¢ ani
osobowych nie udostepnia¢ na moich
powinienem kontach w mediach
udostepniac¢ ani spotecznosciowych, aby
wyswietla¢ w Internecie chronié wtasna
(np. w mediach prywatnos¢.
spotecznosciowych).
Ochrona Uwaznie sprawdzam 19. Rozumiem
zdrowia i polityke prywatno$ci ustug zagrozenia wynikajace z
dobrostanu cyfrowych, z ktérych korzystania z technologii
korzystam. cyfrowych oraz potrafie
zachowaé réwnowage,
Zdaje sobie sprawe, ze aby chroni¢ swoje
powinienem zarzadza¢é zdrowie psychiczne i
czasem spedzanym na dobrostan (np.:
moich urzadzeniach ograniczy¢ korzystanie z
cyfrowych. telefonu, obserwowac
wartosciowe konta na
Wiem, jak chronic¢ sie mediach
przed niechcianymi i spotecznosciowych,
ztosliwymi kontaktami i itp.).
materiatami online (np.
spamem, e-mailami
majacymi na celu
kradziez tozsamosci).
Znam narzedzia cyfrowe,
ktére moga pomadc
osobom starszym lub
osobom o specjalnych
potrzebach.
Ochrona Szukam sposoboéw, w - 20. Wiem, w jaki sposéb
srodowiska jakie technologie cyfrowe dziatlania cyfrowe i

mogg pomaoc mi zy¢ i
konsumowac w sposob
bardziej przyjazny dla
Srodowiska.

uzywanie narzedzi
elektronicznych
wplywaja na srodowisko
i znam metody, ktére ten
wplyw ograniczaja (np.:
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Wiem, ze stare
urzadzenia cyfrowe i
materiaty
eksploatacyjne (np.
komputery, smartfony,
baterie) muszg by¢
odpowiednio
utylizowane, aby
zminimalizowa¢ ich
wplyw na srodowisko.

Wiem, jak zmniejszy¢
zuzycie energii przez
moje urzadzenia (np.
zmieniajac ustawienia,
zamykajac aplikacje,
wylaczajac Wi-Fi).

Znam ,,zielone”
zachowania, ktoérych
nalezy przestrzegac¢
kupujac lub korzystajac
z urzadzen cyfrowych
(np. kupuj urzadzenia z
oznakowaniem
ekologicznym,
powstrzymuj si¢ od
niepotrzebnego
drukowania plikow
cyfrowych, nie zostawiaj
tadowarek do telefonow
komérkowych i
laptopéw podigczonych
bez urzadzenia).

naprawianie urzadzen
zamiast zastepowania
ich nowymi, uzywanie
trybu oszczedzania
energii w komputerze,
odpowiednia utylizacja
zuzytych sprzetéow
elektronicznych, itp.).

Rozwigzywa
nie
problemoéw

Rozwigzywan
ie problemow
technicznych

Kiedy napotykam problem
techniczny, staram sie
krok po kroku go
zidentyfikowac.

Znam kilka przyczyn, dla
ktérych urzadzenie
cyfrowe moze nie
potaczyc¢ sie z Internetem
(np. nieprawidtowe hasto
Wi-Fi, wigczony tryb
samolotowy).

Kiedy napotykam
problem techniczny,
potrafie znalez¢
rozwigzania w
Internecie.

Moge edytowac
konfiguracje systemu
operacyjnego moich
urzadzen cyfrowych, aby
rozwigzac problemy
techniczne (np.
automatyczne
zatrzymywanie/uruchamia
nie ustug, modyfikacja
kluczy rejestru).

21. Gdy napotykam
problem techniczny
podczas swojej pracy
(np.: niedziatajacy
program, problem ze
sprzetem, brak
potaczenia z Internetem,
itp.) wiem, jak sobie z
nim poradzi¢ poprzez
szukanie rozwigzania
tego problemu w
Internecie lub rozwigza¢
go z wykorzystaniem
narzedzi sztucznej
inteligencji (Al).

Rozpoznawa | Zazwyczaj staram si¢ Potrafie 22. Wiem, jak

nie potrzeb i dowiedzie¢, czy istnieje | identyfikowac i wykorzystaé

rozwigzan rozwigzanie wykorzystywaé technologie, w tym
technologiczne, ktére systemy sztuczng inteligencije
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technologiczn
ych

mogloby mi poméc w
zaspokojeniu potrzeb
osobistych lub
zawodowych.

Znam gtéwne funkcje
najpopularniejszych
urzgdzen cyfrowych
(komputera, tabletu,
smartfona).

Wiem, jak wybraé
odpowiednie narzedzie,
urzadzenie lub ustuge
do wykonania danego
zadania (np. wybraé
smartfon
odpowiadajgcy moim
potrzebom, wybraé¢
narzedzie do
profesjonalnej wideo
rozmowy).

Znam rozwigzania
techniczne, ktére mogg
usprawnic dostep i
korzystanie z narzedzi
cyfrowych, takich jak
ttumaczenie jezykowe,
powiekszanie lub funkcja
zoomu i zamiany tekstu
na mowe.

sztucznej
inteligencji (Al):
systemy
rekomendacji
produktéw (np. w
sklepach
internetowych),
systemy
rozpoznawania
gtosu (np. przez
wirtualnych
asystentéw),
systemy
rozpoznawania
obrazéw (np. do
wykrywania
nowotworéw na
zdjeciach
rentgenowskich) i
systemy
rozpoznawania
twarzy (np. w
systemach
nadzoru). (Al)

(Al), potrafie wybra¢
odpowiednie narzedzia i
ich uzy¢, by usprawnic¢
moja prace jako artysty
wizualnego (np.: w
generowaniu tekstow
sprzedazowych,
usprawnianiu procesow
sprzedazowych, w
poszukiwaniu inspiracji,
generowaniu pomystow,
itp.).

Tworcze
wykorzystywa
nie
technologii
cyfrowych

Wiem, ze technologia
cyfrowa moze byé¢
poteznym narzedziem
innowacji procesow i
produktow.

Chetnie biore udziat w
wyzwaniach i konkursach,
ktoérych celem jest
rozwigzywanie problemow
intelektualnych,
spotecznych lub
praktycznych za pomocg
technologii cyfrowych.

Potrafie korzysta¢ z
narzedzi przetwarzania
danych (np. baz danych,
oprogramowania do
eksploraciji i analizy
danych), ktére
umozliwiajg zarzadzanie i
porzgdkowanie ztozonych
informaciji w celu
podejmowania decyzji i
rozwigzywania
probleméw.

23. Potrafie wykorzystac
technologie w sposéb
kreatywny w zaleznosci
od moich potrzeb (np.
stworzy¢ wirtualng

wystawe).

Rozpoznawa
nie brakéw w
zakresie
kompetenciji
cyfrowych

Chce pomaga¢ osobom w
mojej spotecznosci w
rozwijaniu ich
umiejetnosci cyfrowych.

Jestem ciekaw nowych
urzadzen i aplikacji
cyfrowych i chetnie z nimi

24. Wiem, jak korzystac z
narzedzi do nauki online
(np. tutoriale wideo,
kursy internetowe), aby
rozwija¢ umiejetnosci
cyfrowe potrzebne w
mojej pracy artysty.
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eksperymentuje, gdy tylko
nadarzy sie okazja.

Wiem, jak korzystaé z
narzedzi do nauki
online, aby rozwija¢
swoje umiejetnosci
cyfrowe (np. samouczki
wideo, kursy online).

Znam nowe trendy w
Swiecie cyfrowym i ich
wplyw na moje zycie
osobiste i zawodowe.
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Zatgcznik 3 — Kategoryzacja odpowiedzi z pytan pototwartych

Pytanie: Jesli nie korzystasz z narzedzi sztuczn

powdd?

ej inteligencji to jaki jest tego

Dopasowanie do kategorii

burza mézgéw, rozwiniecie mysli

nie znam sie na tym

Brak wiedzy/umiejetnosci

Wyszukiwanie informacji np.open call dla artystéw

Mam swojg baze pomystéw i szkicow

Brak potrzeby

jest szkodliwa dla $srodowiska i poleganie na niej sprawia, ze
wtasne umiejetnosci sie pogarszajg

Anty-Al, Szkody Srodowiskowe

Jeszcze nie wiem jak.

Brak wiedzy/umiejetnosci

Jeszcze nie potrafie sie nimi postugiwaé

Brak wiedzy/umiejetnosci

Zmeczenie i irytacja zwigzana z tzw. "szlamem" ktory
zasypuje kazdy zakamarek internetu. Kradziez prac
najwiekszych studio czy twércow na rzecz trenowania,
cwaniactwo przekonujgce ze droga na skréty to tez rozwdj,
oskarzanie uczciwych artystow Zze generujg kiedy ich prace
na to nie wskazujg bo np nigdy nie czuli sie rezyserami by
kazdy proces twérczy specjalnie nagrywaé na rolkach,
korzystanie z Al uwazam za przejaw upadku moralnego oraz
przyczyny atakowania artystow, wiekszej podejrzliwosci
wobec nich przez co muszg wiecej i bardziej udowadnia¢,
stosowaé ikonki przekredlajgce Al, oddziela¢ sie od tych
"artystow" ktorzy oferujg generowanie grafik i ilustracji w
ofercie.

Anty-Al,
etyczne/prawne

Problemy

W pracy tworczej jest to zbedne

Brak potrzeby

Chyba nie mam potrzeby. Albo nie wiem ze mam...

Brak potrzeby

Redaguje teksty, tworze modele

nie umiem

Brak wiedzy/umiejetnosci

Kwestia czestego braku poszanowania praw autorskich w
"trenowaniu" sztucznej inteligencji

Problemy etyczne/prawne

obawiam sie, ze to odbierze autentycznos¢ moim wpisom;
jednoczesnie chciatlabym sprobowac, bo 'pusta kartka' mnie
blokuje

Anty-Al
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Oszczednosc  czasu,
poszukieanie wiedzy

rozne  warianty  odpowiedzi,

Nie umiem

Brak wiedzy/umiejetnosci

Nie czuje tego

Brak potrzeby

unikam gemerowania obrazéw Ai

Brak potrzeby, Anty-Al

Jestem przeciwna Al, uwazam ze uniemozliwia twércom
wchodzacym na rynek pracy mozliwosé zdobycia

doswiadczenia przez realizacje prostszych prac graficznych i Anty-Al
odbiera zarobki dojrzatym artystom.
Wole podziwiaé i wspiera¢ prace artystdw niz obrazy Anty-Al

wygenerowane przez sztuczng inteligencje

Brak wiedzy jak jg wykorzystaé

Brak wiedzy/umiejetnosci

Nie znam sie na tym

Brak wiedzy/umiejetnosci

Trenowanie Al to tamanie praw autorskich, do tego
nieekologiczne i wole uzywaé swojego mozgu

Problemy etyczne/prawne,
Szkody Srodowiskowe, Anty-Al

Brak wiedzy

Brak wiedzy/umiejetnosci

Prawa autorskie

Problemy etyczne/prawne

Brak wiedzy

Brak wiedzy/umiejetnosci

Brak wiedzy na temat narzedzi

Brak wiedzy/umiejetnosci

B tak wiedzy, umiejetnosci

Brak wiedzy/umiejetnosci

Nie wiem jak

Brak wiedzy/umiejetnosci

Méj angielski nie jest na wysokim poziomie aby swobodnie
pisa¢c prompty. Korzystam z czata po polsku ale mam
wrazenie ze lepsze wyniki w generowaniu sg po angielsku.

Brak wiedzy/umiejetnosci

Brak wiedzy o innych narzedziach, pragnienie dziatania
bardziej offline

Brak wiedzy/umiejetnosci, Anty-
Al

Sztuczna inteligencja zabija kreatywnos¢, sprawia, ze
spoteczenstwo gtupieje. Ogromne ilosci wody, ziemi i innych
zasOb sg marnowane na przechowywanie danych. Wedtug
przeprowadzonych niedawno badan ludzie tracg umiejetnosé
samodzielnego i krytycznego myslenia, w szczegdlnosci jest
to zauwazalne u dzieci.

Anty-Al, Szkody srodowiskowe
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Nie mam wizji jak sztuczna inteligencja moglaby mi poméc w
tworzeniu

Brak wiedzy/umiejetnosci

Brak wiedzy

Brak wiedzy/umiejetnosci

Do konca nie znam jak z narzedzi sztucznej inteligencji
korzysta¢

Brak wiedzy/umiejetnosci

Nie znam ich i nie umiem z nich korzystac

Brak wiedzy/umiejetnosci

Chce sie sama nauczy¢ podstaw i rzeczy kiére mogg mi by¢
potrzebne, jesli moge co$ zrobi¢ sama to raczej wybiore tg
opcje. Al moze sie przyda jeSli bedzie trzeba wykonaé
zmudna prace ktorg juz kiedy$ wiele razy wykonywatam i
wiem na jakich zasadach sie opiera aby byto dobrze zrobione.

Anty-Al

Brak wiedzy na temat korzystania z tych narzedzi

Brak wiedzy/umiejetnosci

Nie miatem okazji lepiej ich poznac

Brak wiedzy/umiejetnosci

Nie wiem z jakich

Brak wiedzy/umiejetnosci

Brak czasu i pomystu

Brak wiedzy/umiejetnoS$ci, Brak
czasu

Wole polegaé na wiasnych umiejetnosciach, mysle ze to
nadaje moim dzietom ludzki charakter. Nie lubie Al poniewaz
czesto uczy sie na twérczosci ludzi bez ich zgody.

Anty-Al ,
etyczne/prawne

Problemy

Wole nie nakrecaé tg maszyne w moje pomysty

Anty-Al

Lubie wykorzystywa¢ juz istniejgce obrazy. Korzystajgc z Al
mozna przeoczy¢ btedy, ktére powstaly podczas
generowanie (np. za duzo palcéw u rgk). Nie podoba mi sie
takze to, ze Al bez pozwolenia twoércow korzysta z ich
tworczosci.

Problemy etyczne/prawne

Uwazam to za co$ niedobrego, odbierajgcego ludziom

sprawczosc. Nie popieram

Anty-Al

Brak

Ai jest nieetyczne

Problemy etyczne/prawne
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Human touch>>>>

Anty-Al

Nie chce mi sie. Brak potrzeby
Nie lubie korzystaé ze sztucznej inteligencji, w pracy
walacyjnej bytam zachecana do korzystania z inspiracji | Anty-Al

wygenerowanych

Nie wiem jak

Brak wiedzy/umiejetnosci

Korzystam z ludzkich narzedzi

Anty-Al

Zdarza mi sie korzystac¢ z Al np. Wspomac sie LLP w pisaniu,
okazjonalnie w photoshopie, zeby usung¢ cos ze zdjecia czy
usung¢ szybko tto, natomiast nie zastosuje ai w swoich
ilustracjach czy filmach animowanych, przede wszystkim w tej
czesci tworczej, najwazniejszej, poniewaz mam duzo obaw z
nig zwigzanych i uwazam, ze jest to zawsze w jakims stopniu
ukradziona sztuka, nie jest to twoér ludzki, a promoter nie jest
autorem.

Problemy etyczne/prawne

Ai to géwno i powinno sptong¢ Anty-Al

Nie potrafig. Przerasta mnie to. Brak wiedzy/umiejetnosci

Wole tworczosé analogowg Anty-Al

jestem przeciwko ai Anty-Al

Mentalnie jest poza mng Anty-Al

Nie ogarniam tego. Nie umiem promptows¢. A druga rzecz,

nie staC mnie na ptatne wersje, ktére zapewniajg ochrone Brak wiedzy/umiejetnosci,

jakas przed tamaniem praw autorskich itp. Wiem, ze w tych
pfatnych moge wytgczyé mozliwos¢ uczenia sztucznej
inteligencji na bazie moich materiatow.

Problemy etyczne/prawne

Narazie nie jestem aktywna w przedstawianiu swojej sztuki

Brak potrzeby

Nie wiem do czego ich uzy¢ konkretnie i ktérych

Brak wiedzy/umiejetnosci

Pure natural & analog.

Anty-Al

Nie znam mizlieosci

Brak wiedzy/umiejetnosci

Nie wiem z jakich najlepiej korzysta¢, mam matg wiedze na
ten temat

Brak wiedzy/umiejetnosci
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Ekologia, zty wptyw na $rodowisko. Plus uwazam ze jako
spoteczenstwo nie jestesmy gotowi na Al. Zmiany spoteczne,
jakie Ai powoduje nie idg moim zdaniem w dobrym kierunku.

Anty-Al , Problemy
etyczne/prawne, Szkody
Srodowiskowe

Nie wiem jakie mam mozliwosci, przyttacza mnie ich ilos¢ i i
nie wiem skad czerpac¢ informacje, dodatkowo powstrzymuje
mnie nieche¢ do rynku Ai

Brak wiedzy/umiejetnosci, Anty-
Al

Nie potrafie

Brak wiedzy/umiejetnosci

ekologiczny

Szkody Srodowiskowe

Nie wiem jakich uzywa¢, gdzie je znalez¢ i jak prawidiowo
uzywac zeby sie nie zawies¢ na efekcie

Brak wiedzy/umiejetnosci

Ucze sie tego Brak wiedzy/umiejetnosci
Brak czasu Brak czasu

Wole sam tworzy¢ tresci. Al pomaga znalezc¢, przetlumaczyé Antv-Al

kub skrocic tekst do liczby znakow. Tyle. %

Na chwile obecng nie odczuwam potrzeby korzystania z Al | Brak potrzeby

Anexity Anty-Al

Nie wiem Brak potrzeby

Nie umiem Brak wiedzy/umiejetnosci

Ciezko rozumiem Al , a z drugiej strony przeraza

Brak wiedzy/umiejetnosci, Anty-
Al

Durne pytanie, jestem artysta, osoba ktéra tworzy i mimo, ze
sie ucze, to generowanie obrazéw Al (Bo Genwrowanie NIE

JEST tworzeniem) jest po prostu zduszaniem tworczosci i | Anty-Al
zabijaniem rynku pracy gtéwnie u grafikdw. Nie korzystajcie z

Al

Brak czasu na nauke Brak czasu

nie umiem

Brak wiedzy/umiejetnosci

Mam poczucie,
wiasnego gtosu.

ze odbiera to autentyczno$¢ mojego

Anty-Al

Nie wiem jak

Brak wiedzy/umiejetnosci

korzystam, ale do innej dziatalnosci

Brak potrzeby

Bo nie wiem jak to robic.

Brak wiedzy/umiejetnosci

Mam poczucie, ze gdybym wykorzystywata sztuczng
inteligencje w swojej twérczosci, to nie bytaby to juz moja
tworczosé.

Anty-Al

Brak wiedzy i umiejetnosci

Brak wiedzy/umiejetnosci

Nie wiem

Brak potrzeby

Nie mam wiedzy

Brak wiedzy/umiejetnosci
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To ja mam wpas¢ na dobry pomyst. Nie lubie jak "ktos"
ingeruje w moje prace.

Anty-Al

Nie umiem tego robic

Brak wiedzy/umiejetnosci

Nie znam sie na tym

Brak wiedzy/umiejetnosci

Nie lubie si nie czuje sie komfortowo kiedy do czegos tak
waznego dla mnie jak moja tworczos¢ miatabym wprowadzac
maszyne ktdra nauczyta sie na pracach miliona artystéw
udawac artyste. Ale do rzeczy ktére trzeba odbebni¢ i mi na
nich nie zalezy albo formalnych pism czasem uzyje

Anty-Al

Ekologia, utrata autentycznosci

Anty-Al, Szkody srodowiskowe

Nie czuje bezpiecznie udostepniajac

Problemy etyczne/prawne, Anty-
Al

Zly sposob wykorzystywania przez ludzi Al
"nowych" grafik i etc)

(tworzenie

Problemy etyczne/prawne, Anty-
Al

Anty-Al , Problemy
Srodowisko i wspieranie bilionerow i brak zaufania etyczne/prawne, Szkody
Srodowiskowe
Nie wiem jak Al moze mi pomoc Brak wiedzy/umiejetnosci
kradziez prac innych artystéw, odbieranie miejsc pracy, zty Anty-Al, problemy
wptyw na srodowisko, kiepski éfekt kohcowy ’ (—E'ty Czne,/ prawne, Szkody
Srodowiskowe

Nie znam sie na tym

Brak wiedzy/umiejetnosci

Jest to antyteza kreatywnos$ci

Anty-Al

szkody dla $rodowiska, nieuregulowana sytuacja prawna i
plagiaty

Problemy etyczne/prawne,
Szkody Srodowiskowe , Anty-Al

Stabe to

Anty-Al

Do tej pory nie miatam potrzebujy wykorzystywania Al w
pracy kreatywnej ale na pewno pomogto by mi uzywanie jej
do promociji i pisania opiséw

Brak potrzeby

Nie lubie czytaé tekstow, o ktéorych mysle, ze sg
wygenerowane. Na razie nie miatam pomystu jak uzy¢ Al, w
sposob, ktéry uwazam za wartosciowy.

Anty-Al
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Uzywanie Al do czegokolwiek poza jakg$ analizg danych

catkowicie mija sig z celem, i nie powinna on a mie¢ miejsca | Anty-Al
w jakimkolwiek procesie tworczym.
Nie wiem w sumie, czy to nie zaprzecza byciu twérczym ? Anty-Al

Brak umiejetnoéci

Brak wiedzy/umiejetnosci

Ucze sie i zapoznaje z tematem

Brak wiedzy/umiejetnosci

Bo uwazam ze nadto ingeruje w méj proces tworczy.

Anty-Al

PODSUMOWANIE

Brak wiedzy/umiejetnosci 45
Brak czasu 3
Brak potrzeby 12
Anty-Al 43
Szkody srodowiskowe 9
Problemy etyczne/prawne 15
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Pytanie: Jakie najwieksze wyzwania spotykasz podczas uzywania narzedzi

cyfrowych i prezentowania swojej tworczosci w Internecie?

Odpowiedzi ,Inne”. N=19.

Odpowiedz respondenta

Przypisana kategoria

Brak czasu

g. Mam problem z samodyscypling,
wyznaczaniem celow i skutecznym
dziataniem

Nie mam wiekszych problemdw

Wykluczono (brak wyzwan)

regularne tworzenie tresci. Czuje, ze pochtania
to czas i energie, ktére wolatabym poswiecic¢ na
malowanie i sam proces tworczy.

Nie przepadam za promocja, bo zzera to duzo||Trudnosci w tgczeniu procesu
czasu, a skutki sg marne tworczego z promocjg
Potrafie uz ¢ dzi cyfi h . .

ora Ie’. Hzywae harzeazl oy rowy(? ’ pomagam Trudnosci w fgczeniu procesu
w tym innym, ale sama mam duzy opor zeby tWOrCZEa0 2 DIoMOCi
pokazywac sie w SM gozp 19
Najwiekszym wyzwaniem jest dla mnie praca z
mediami spotecznosciowymi - szczegollnie . ,

Trudnosci w tgczeniu procesu

tworczego z promocjg

Za mato czasu

g. Mam problem z samodyscypling,
wyznaczaniem celow i skutecznym
dziataniem

Troche przyttacza mnie

wszystkiego :)

mnogos¢  tego

g. Mam problem z samodyscypling,
wyznaczaniem celow i skutecznym
dziataniem

ORAZ

Trudnosci w  tgczeniu
tworczego z promocjg

procesu

Nie ma takich wyzwan,
szkolenia z wykorzystania Al

prowadze sama

Wykluczono (brak wyzwan)

Nie zalezy mi.

Wykluczono

Nie znalaztam darmowego narzedzia do
wizualizacji Al, z ktorym jestem kompatybilna,
brak czasu tez

g. Mam problem z samodyscypling,
wyznaczaniem celow i skutecznym
dziataniem
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Odpowiedz respondenta

Przypisana kategoria

ORAZ

e. Nie znam Zzadnych narzedzi
sztucznej inteligencji (Al), ktore
mogtyby mi pomoc w mojej pracy

. . - Trudno$Sci w fgczeniu procesu
Obawiam sie negatywnych opinii i .
tworczego z promocjg
Mimo studiowania Nowych Mediow to brakuje L .
: . o . . . |[Trudnosci w tgczeniu procesu
mi umiejetnosci praktycznych, nigdy tez nie||, .
: . ., tworczego z promocjg
miatam szansy sie sprawdzi¢
Wole tworzy¢ a krecenie wideo czy robienie
zdje¢ w trakcie irytuje mnie. Bo mnie odrywa,| Trudnosci w {gczeniu procesu
wybija z procesu twoérczego. Potem trzeba|tworczego z promocjg
poswieci¢ duzo czasu na montaz i tresci.
b. Brakuje mi  wiedzy o
funkcjonowaniu w mediach

Brak pomystu na prowadzenie jak i brak czasu

spotecznosciowych i jak promowac
sSwojg tworczosc

nie wiem czy chce to robi¢, wolatabym

, . . . Trudnosci w tgczeniu procesu
przekaza¢ moje prace komus kto zna sie na||, , .
. . . . ., twdérczego z promocjg
marketingu i sprzedazy lubi to robic
Brak czasu, a bardzo duzo postow =z . .
Trudnosci w fgczeniu procesu

ogtoszeniem pracy dla grafika konczy sie na:
"Al mi to lepiej wygeneruje"

tworczego z promocjg

Brakuje mi jasnej strategii i konsekwentnej
realizacji tejze

g. Mam problem z samodyscypling,
wyznaczaniem celow i skutecznym
dziataniem

Samo wrzucanie to najmniejszy problem, o
wiele gorsza jest wizja dtugoterminowa

g. Mam problem z samodyscypling,
wyznaczaniem celow i skutecznym
dziataniem

nie wiem jak sie promowac i co publikowac jesli
tworze powoli

Trudnosci w  tgczeniu
tworczego z promocjg

procesu
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